


La Exótica



� A lo largo de esta presentación, se `proyectará el proceso y métodos que
se aplicaron para crear la actual empresa La Exótica, una pizzería que
destaca por tener una gran variedad de alimentos. Aunado a eso, la
disposición y composición de la estructuración de nuestra empresa fue
fruto de nuestro compromiso, lealtad y cooperación hacia la misma
empresa y a nuestros compañeros de trabajo.

Introducción



Filosofia organizacional

� Misión

 Crear una experiencia única donde nuestra diversidad en sobres inunde la mente de
nuestro comensal.

� Visión

Ser la pizzería preferente del entorno de la cadena culinaria en Ocosingo.

� Objetivos

∙ Ser la primera opción en combinaciones y sabores

∙ Ser una empresa que no dañe al medio ambiente

∙ Poder brindar fuentes de trabajo

∙ Calidad y autenticidad

∙ Tener una productividad, a nivel de empresa pequeña, exponencial



� Objetivos

∙ Ser la primera opción en combinaciones y sabores

∙ Ser una empresa que no dañe al medio ambiente

∙ Poder brindar fuentes de trabajo

∙ Calidad y autenticidad

∙ Tener una productividad, a nivel de empresa pequeña, exponencial

� Valores

∙ Trabajo en equipo: Para tener una convivencia sana

∙ Respeto: Entablar una buena relación entre el trabajador y el cliente

∙ Honestidad: ser acreedores de tener la confianza del cliente

∙ Responsabilidad: Con el finde cumplir nuestra labor

∙ Transparencia: No Hacer distinción de clientes
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Historia de la empresa.

� La exótica surgió de la necesidad de tener una nueva variedad de pizzas en nuestro entorno
recreando la diversidad culinaria. Por lo tanto, a la hora de diseñar nuestra familia, damos a
relucir nuestra imagen destacando el siguiente slogan:

“Vamos a la exótica” …

Una manera de incentivar a la gente a explorar lo desconocido…



� Logo

� Slogan
“Vamos a la exótica”

}



Menú



� De las diferentes opciones
que se presentaron a lo
largo del cuatrimestre,
optamos por la encuesta,
la cual, utilizamos algunas
preguntas en especifico
con en el fin de mejorar
nuestra experiencia a la
clientela y posicionarnos
como sus favoritos.

Metodologia de la
investigacion



Observando la gráfica, se puede denotar que un 41 por ciento está dispuesta pagar 230
pesos por una pizza completa (y realizando una especulación de ser una pizza mediana
completa); por otro lado, el 23 por ciento tiene la disposición de pagar 250 o más por dicho
producto, un 18 por 190 pesos y otro 18 por ciento por 120 pesos.

Graficas e
interpretacion



Proyectando la gráfica, podemos expresar que el 77 por ciento consume sus
pizzas en su hogar, un 12 por ciento en el propio establecimiento, otro 5 por
ciento comen en otro lugar y finalmente nadie de los encuestados come pizza
en la oficina. Por lo que, habrá que tener un sistema a domicilio de forma casi
obligatoria.



Observando la gráfica, más del 43 por ciento tiene por seguro o al menos la consideración
de pizzas para ciertas poblaciones, un 42 por ciento se encuentra indeciso por dicho
cuestionamiento, un 9 por ciento tiene por seguro que esas pizzas sean elaboradas y solo el
6 por ciento tiene por decidido el no crear dichos productos
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