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INTRODUCCION A 7,
- LAS S
' ORGANiZACIONES

¢Qué es una organizacion?

Es el desarrollo de una estructura intencional,
conformada por individuos de la mano de
recursos monetarios, tecnologicos riales
, generando beneficios a la sociedad (una
empresa,).

‘ Desafios actuale:

+ Globalizacion
' « Competencia intensa
‘ - Etica y responsabilidad
‘ ' - Velocidad y capacidad de respuesta

+ Lugar de trabajo digital
. + Diversidad, variedad y diferencia

Importancia de las organizaciones
‘Realizar actos administrativo con una
planeacion e innovacion, satisfaciendo las
necesidades.
‘Todo se deriva de wun lder, la
organizacion, el enfoque, que le brinda a
los demas.

Elementos de la organizacion:
‘Grupo humano.

Perspectivas  sobre  la -Reliursos. e N N
organizacion: . |nle.s y objetivos (Generales y
: g o Especificos).
‘Perspectiva historica. o
. s ‘Factores de produccion.
‘Perspectiva clasica. i 5
‘Direccion.
Relaciones de una organizacion:
* Empleados, clientes.
*Propietarios y accionistas.
*Proveedores.
*Comunidad.
*Sindicato.
*Gobierno.
*Administracion. Entorno de la organizacion:
*Acreedores. *Microentorno o microambiente: El que tiene menos

influencia, se basa en un intercambio comercial entre
proveedores, intermediarios, expansion del mercado y
producto, integracion hacia atras y adelante.

*Macroentorno o macroambiente: Tiene mayor influencia,
basandose en el entorno demografico, econémico, cultural y
social, legal y politico, tecnol6gico de la mano del medio
ambient que declara la “Ley general del equilibrio ecologico y
proteccion del medio ambiente”.

*Intercambio: Es un sistema que se maneja en el comercio, como
factores que afectan al mercado.

Intermediario: Es el individuo que tiene conexion entre productor y
consumidor.

*Estrategias de mercadotecni: Marketing, implemento de mercado
macro.

«Sistema comercial: Intervienen los comercios, ingresos y
empresas.
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