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TIPOS DE PUBLICIDAD:

1-PUBLICIDAD
TRADICIONAL:

Incluye anuncios en televisién,
radio, prensa, revistas, vallas
publicitarias, teléfonos, impresos
entre otros medios
convencionales.

3-PUBLICIDAD

EXPERENCIAL:
S T

Se centra en crear experiencias
memorables para el publico a
través de eventos, activaciones de
marca, muestras gratuitas, entre
otros.

2-PUBLICIDAD
DIGITAL:

Comprende anuncios en internet,
redes sociales, correos
electrénicos, paginas web, blogs,
entre otros canales digitales.

4-PUBLICIDAD DE
INFLUENCER:

Se basa en colaboraciones con
personas influyentes en redes
sociales para promocionar
productos o servicios.

S-PUBLICIDAD
COMPARATIVA:
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Consiste en comparar directamente un producto con la competencia
para resaltar sus ventajas y diferencias.
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PUBLICIDAD:

QUE ES LA PUBLICIDAD?

Es una forma de comunicacién estratégica que tiene como objetivo promover
productos, servicios o ideas a través de diversos medios con el fin de persuadir,
informar y recordar a un publico objetivo. Es una disciplina creativa y
multifacética que desempeia un papel fundamental en el mundo de los negocios
y la sociedad en general.

CONCEPTO:
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La publicidad se define como un conjunto de técnicas y estrategias de
comunicacién que buscan influir en las actitudes y comportamientos de
las personas para fomentar la adopcién de determinadas ideas,
productos o servicios. Se vale de diferentes medios como la television,
radio, prensa, internet, redes sociales, vallas publicitarias, entre otros,
para llegar a su audiencia de manera efectiva.

OBJETIVO:
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El objetivo principal de la publicidad es crear conciencia, generar
interés, fomentar la preferencia y, en ultima instancia, impulsar la
accién deseada por parte del consumidor, ya sea comprar un producto,
contratar un servicio o adoptar una idea. Ademas, la publicidad busca
construir y fortalecer la imagen de una marca, diferenciandola de la
competencia y creando valor en la mente del consumidor.
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CARACTERISTICAS:

1-CREATIVIDAD:

La publicidad se distingue por su
enfoque creativo y originalidad en
el disefio de mensajes y elementos
visuales para captar la atencién del
publico.

3-SEGMENTACION:

La publicidad se dirige a segmentos
especificos de mercado para
maximizar su eficacia y llegar al
publico objetivo de manera mas
directa.

2-PERSUASION:

Busca persuadir a la audiencia de
manera sutil y efectiva para lograr
el impacto deseado.

4-MEDIBLE:

Permite medir su impacto y
retorno de inversién a través de
indicadores como la tasa de
conversién, alcance, retorno sobre
lainversién, entre otros.





