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Acciones

promocionales

UbDS

Regalos

sorpresas

De lo que se trata es de intensificar
las emociones que un obsequio
produce entregandolo sin previo
aviso y tomando a la persona que lo
recibe desprevenida. Ejemplo:
comprar un bulto de alimento
para perro y al momento de
pagarlo te regalen un traste de
alimento.

Degustaciones

Son una herramienta de marketing
promocional que permite acercarte a
tu publico potencial a través de
demostraciones y/o muestreos
gratuitos. Ejemplo: ofrecer a las
personas pequefas rebanadas de
jamén de la marca que patrocina a
latienda de jamones.

Regalos
unidos al
producto

Sorteos

Son todos aquellos obsequios que
ofrecen un comercio, negocio o0 marca,
para atraer clientes o para
recompensarlos por su fidelidad.
Ejemplo: una marca de café ofrece
como regalo unido al producto, una
taza con la estampa de la empresa.

Consiste en ofrecer al publico un
determinado premio, cuyo ganador es
decidido entre los participantes del
sorteo por medio del azar. Ejemplo:
en una gasolinera, cada coche que
cargue gasolina se le obsequiara
un boleto para participar en el
sorteo para ganar dinero.
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