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La publicidad es una información que
se comunica al consumidor de diversas

maneras y que contiene información
sobre un producto, un servicio, etc. Se
realiza para promocionar productos

con el fin de atraer la atención hacia el
artículo anunciado. La publicidad es
una forma prepagada de difusión de

información.

PUBLICIDAD

OBJETIVO
Su principal objetivo es estimular la demanda

específica de un producto o de una marca
determinada. Para ello, se deben llevar a cabo

acciones específicas de producto que
estimulen una acción inmediata por parte del
consumidor, o actuaciones a medio plazo que

permitan crear una imagen de marca
favorable.

Características de la
publicidad
Es identificable.

Responde a una estrategia de
marketing.

Tiene un objetivo.
Se dirige a un público

determinado.
Requiere inversión.

Depende de la repetición.

TIPOS DE
PUBLICIDAD 

PUBLICIDAD
GENERADA POR

USUARIOS 
una forma de hacerse conocido entre un

grupo de consumidores de una forma
orgánica.






