sUDS

Mi Universidad

ACCION PROMOCIONAL

MATERIA

6B
CUATRIMESTRE

DOCENTE:
DOMINGUEZ FIGUEROA MARIA DE LOURDES

ALEJANDRA GUADALUPE PENA RUIiZ
ALUMNO

LIC. MEDICINA VETERINARIA'Y ZOOTECNIA



PUBLICIDAD

La publicidad es una informacion que
se comunica al consumidor de diversas
maneras y que contiene informacion
sobre un producto, un servicio, etc. Se
realiza para promocionar productos
con el fin de atraer la atencion hacia el
articulo anunciado. La publicidad es
una forma prepagada de difusion de

informacion.
OBJETIVO

Su principal objetivo es estimular la demanda
especifica de un producto o de una marca
determinada. Para ello, se deben llevar a cabo
acciones especificas de producto que
estimulen una accion inmediata por parte del
consumidor, o actuaciones a medio plazo que
permitan crear una imagen de marca
favorable.

Caracteristicas de la
publicidad

Es identificable.
e Responde a una estrategia de 1,;"’ i = 1|
marketing. e R

Tiene un objetivo. of @D (

Se dirige a un publico oy e il

determinado. .
. Requiere inversion.
e Depende de la repeticion.
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PUBLICIDAD
GENERADA POR
USUARIOS

una forma de hacerse conocido entre un
grupo de consumidores de una forma
organica.




PUBLICIDAD

publicidad impresa. et PPN
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etc.) que es probable que lea su puablicon ;™ -
objetivo. N
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PUBLICIDAD
URBANA

La publicidad urbana es aquella
susceptible de ser encontrada en la
via publica. Por lo general la
publicidad urbana es de tipo grafico,
recurriendo a mucho color para
generar un alto impacto en la gente.

PUBLICIDAD TELEVISIVA

Un spot publicitario para television es un = -
anuncio corto que se emite en la television. [ ]
Suelen ser de unos 30 segundos de duracion
y su objetivo es promocionar un producto o 5

muy eficaces para llegar a un pablico amplio
y para generar interés en un producto o
servicio

PUBLICIDAD AUDITIVA

Cuando la publicidad es auditiva se nutre
de la rima, del ritmo, de la entonacién de la
voz y, especialmente, de juegos fonicos o de
palabras para entregar el mensaje. Este tipo

de publicidad es la que se encuentra en la

radio, especificamente, con los jingles
radiales.

PUBLICIDAD EN REDES
SOCIALES

una forma de marketing digital donde
anuncias tu marca y contenidos en
plataformas de redes sociales. Algunas de
las plataformas mas populares para este
tipo de estrategia son Meta (Facebook e
Instagram), Pinterest, TikTok, X,
LinkedIn, YouTube, Twitch y Snapchat.
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