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CONCEPTO OBJETIVO
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La publicidad es un
conjunto de estrategias
de comunicacicon
disenadas para
compartir una solucién
comercial comn un
publico de posibles
consumMmidores.

La principal funciadn de |la
publicidad es comunicar
las estrategias de |
marketing promocional se
disefa para predisponer al
consumMmidor para que
compre un producto o un

CARACTERISTICAS DE
LA PUBLICIDAD

Es identificable.
Responde a una estrategia de marketing.
Tiene un cbjetivo.
Se dirige a un publico determinado.
Requiere inversidn.
Drepende de la repeticidn.

TIPOS DE
PUBLICIDAD

PUBLICIDAD IMPRESA: Publicidad impresa se refiere a los
anuncios iMmpresos en papel e incluidos en publicaciones
(pericodicos, revistas, etc.) que es probable que lea su
publico objetivo.

PUBLICIDAD URBANA: La publicidad urbana es aguella
susceptible de ser encontrada en la via pubklica. Por lo

general la publicidad urbana es de tipo grafico,
recurriendo a mucho color para generar un alto i
en la gente.

PUBLICIDAD DE TELEWVISION: Es
uno de los medios preferidos por las
ermpresas y permite llegar a un
publico muy amplio. Lo utilizan
sobre todo las grandes empresas
porque tiene un coste de produccion
w ejecucion muy elevado.

PUBLICIDAD ONLINE: Se trata de
la publicidad en Internet vy ofrece
muchas formas de llegar a
nuestro publico. Esto es lo que las |,

empresas prefieren elegir porgque
hoy en dia casi todo el mundo
tiene acceso a Internet.
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