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Super Nota 



VV 

IMPLANTACIÓN DEL 

MODELO DE NEGOCIO 

MARKETING 

OBJECTIVOS DEL 

MARKETING 

ESTUDIOS DEL 

MERCADO 

DISTRIBUCIÓN Y 

PUNTOS DE VENTAS 

Se encarga del proceso 

de planear las 

actividades de la 

empresa en relación con 

el precio, la promoción, 

la distribución y la venta 

de bienes y servicios que 

ofrece. 

Corto Plazo 

(6 meses) 

Es el medio para 

recopilar, registrar y 

analizar datos en relación 

con el mercado específico 

al cual la empresa ofrece 

sus productos. 

Cada paso del proceso de 

distribución posibilita 

incrementar la distribución 

a un mayor número de 

clientes potenciales 

Mediano Plazo 

(1 año) 

Largo Plazo 

(2 años) 

Se deben escoger rutas 

mediante las cuales, de la 

manera más eficiente 

posible, sé transporte el 

producto desde el centro de 

producción hasta el 

consumidor. 
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PRESENTACION DEL 

MODELO DE NEGOCIO 

PLAN DE TRABAJO 

MARKETING 

PRODUCCIÓN 

ORGANIZACIÓN 

Consiste, en asignar 

tiempos, responsables, 

metas y recursos a 

cada actividad de la 

empresa, de tal manera 

que sea posible cumplir 

con los objetivos que 

se ha trazado y 

preparar todo lo 

necesario para el inicio 

de operaciones. 

*Diseñar el producto o 

servicio. 

*Definir el proceso de 

producción. 

*Determinar la ubicación 

de las instalaciones y su 

distribución.. 

*Desarrollar una 

investigación del 

mercado. 

*Elaborar un análisis de 

la competencia. 

*Definir la publicidad de 

la empresa. 

*Diseño del empaque 

del producto. 

*Definir las funciones de 

la empresa y el 

personal que las llevará 

a cabo. 

*Diseñar la estructura 

organizacional de la 

empresa. 

*Establecer los perfiles 

de cada puesto. 



VV 

PRESENTACION DEL 

MODELO DE NEGOCIO 

ASPECTOS LEGALES DE 

IMPLATANCIÓN Y 

OPERACIÓN. 

COSTOS Y GASTOS 

BALANCE GENERAL 

RESUMEN EJECUTIVO 

*Definición del régimen 

de constitución de la 

empresa. 

*Trámites de 

implantación. 

*Trámites fiscales. 

*Trámites laborales. 

Presenta la situación del 

negocio en un momento 

particular. Es un 

instrumento que muestra, 

a una fecha determinada, 

cuáles son los activos, 

pasivos y capital contable. 

El costo es cualquier 

cantidad de dinero que 

se debe erogar para 

pagar lo que se requiere 

en la operación de la 

empresa. 

El resumen ejecutivo es 

el concentrado de la 

información 

sobresaliente de cada 

una de las áreas del plan 

de negocios. 
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