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INTRODUCCION

La implementacion del modelo de negocio y su presentacion son dos aspectos
fundamentales en el desarrollo y éxito de una empresa. La implementacion se
refiere a la ejecucion de las estrategias y procesos necesarios para poner en marcha
el plan de negocio, mientras que la presentacion implica comunicar de manera
efectiva la propuesta de valor de la empresa a diferentes audiencias. Ambos
aspectos son clave para garantizar la viabilidad y el crecimiento de un negocio en

un entorno competitivo y en constante evolucion.
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« Identificacién de segmentos de mercado basados en
caracteristicas  demogrdficas, geogrificas y

' psicogrificas.
) ) > o Anilisis de la competencia para identificar
fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas.

L 4
- ( EL MERCADO j » Estudio del tamafio y tendencias del mercado para

determinar la viabilidad del negocio.

- .

V4 o Establecimiento de metas de marketing SMART
(Especificas, Medibles, Alcanzables, Relevantes y
con Tiempo).

UB]ETIVOS DEL > o Definicion de estrategias de posicionamiento de
MARKETING marca para diferenciarse en el mercado.

IMPLANTACION e bl o i
DEL MODELO DE
N ECI 0 CIO INVEST]GAC](jN DEL MERCADO j i E:rl:;::::em: :Iel ci:T::mid::::fariES:reJer s::

necesidades y preferencias.

« Anilisis de tendencias y cambios en el mercado que
puedan impactar en la estrategia de negocio.

« Evaluacién de oportunidades y amenazas externas
para anticipar posibles desaffos.

La implantacin del modelo de negocio
se refiere al proceso de poner en
prdctica y operacionalizar la estrategia

y estructura de un negocio
o Andlisis detallado del enforno competitivo,

previamente disenados. Este proceso : i :
T 0 incluyendo la posicién de los competidores y sus
oo P y estrategias.

?l:ti\ridades destinados a co'm.ferrir las ( ESTUDIO DEL HERCADO] > « Evaluacién de la demanda y oferta en el mercado
ideas y planes estratégicos en para ajustar la oferta a las necesidades del cliente.
acciones concretas que permitan « Establecimiento de precios competitivos que
alcanzar los objetivos comerciales. reflejen el valor percibido por los clientes.

e Producto: Desarrollo de productos/servicios innovadores
— — que satisfagan las necesidades del mercado objetivo.
LAS 4 P'S : o Precio: Estrategias de fijacion de precios considerando
J costos, competencia y percepcidn de valor.
) » Plaza: Seleccidn de canales de distribucidn eficientes para
llegar a los clientes de manera efectiva.

» Promocidn: Implementacién de estrategias de marketing y

publicidad para comunicar el valor de la marca.



IMPLANTACION DEL
MODELO DE NEGOCIO

La implantacin del modelo de negocio
se refiere al proceso de poner en
prdctica y operacionalizar la estrategia
y estructura de un negocio
previamente disenados. Este proceso
incluye una serie de pasos vy
actividades destinados a convertir las
ideas y planes estratégicos en
acciones concretas que permitan
alcanzar los objetivos comerciales.

( PRODUCCION j

» Diseno de procesos de fabricacion eficientes que
garanticen la calidad del producto/servicio.
» Gestidn de la cadena de suministro para asegurar
> la disponibilidad de materias primas y productos
terminados.
o Implementacion de controles de calidad para
mantener altos estandares en la produccidn.

o Seleccion y adquisicion de materias primas de

« Inversién en equipos y magquinaria modernos para
optimizar la produccidn y reducir costos.

ELEMENTOS DE PRODUCCI[I)N ] > proveedores confiables y de calidad.

( ORGANIZACION j

ELEMENTOS DE ORGANIZACION

« Contratacién y capacitacin de personal calificado
para garantizar la eficiencia y productividad.

o Definicion de una estructura organizativa clara que
facilite la toma de decisiones y la comunicacidn

interna.
) o Asignacion de roles y responsabilidades para cada
miembro del equipo, estableciendo expectativas claras.
o Fomento de una cultura empresarial basada en valores
compartidos y un ambiente de trabajo colaborativo.

e Establecimiento de politicas y procedimientos
internos que regulen el funcionamiento de la
empresa.

« Gestidn del talento humano mediante programas de

> capacitacidn, desarrollo y retencién del personal.

* Implementacién de sistemas de evaluacidn del
desempeno y feedback para promover el
crecimiento y la motivacién de los empleados.



PRESENTACION DEL
MODELO DE NEGOCIO

es un documento o una exposicion que
describe de manera estructurada y
clara cémo una empresa planea
generar ingresos y beneficios. Este
tipo de presentacién es esencial para
comunicar a inversores, socios y otras
partes interesadas la propuesta de
valor de la empresa, su estrategia de
mercado, estructura operativa, y
proyecciones financieras.

(

C PLAN DE TRABAJO j

MARKETING j

( PRODUCCION ]

L ORGANIZACION j

COSTOS Y GASTOS

Definicién de objetivos SMART (Especificos,
Medibles, Alcanzables, Relevantes y con
Tiempo) para guiar las acciones.
Establecimiento de un cronograma detallado
con hitos y tareas especificas.

Asignacién de recursos humanos, financieros
y materiales de manera eficiente.

Desarrollo de estrategias de marketing mix
(producto, precio, plaza, promocion) adaptadas al
mercado objetivo.

Investigacién de mercado para comprender las
necesidades y preferencias de los clientes.
Implementacion de acciones de marketing
digital, redes sociales y relaciones piiblicas.

Disefic de procesos de produccion basados en
estandares de calidad y eficiencia.

Seleccidn de proveedores confiables y negociacidn
de contratos favorables.

Implementacién de sistemas de control de
calidad y mejora continua en la produccidn.

Disefio de una estructura organizativa clara con
definicidn de roles, responsabilidades y jerarqufas.
Fomento de una cultura empresarial basada en
valores como la transparencia, la innovacidn y la
colaboracidn.

Establecimiento de canales de comunicacidn
efectivos para garantizar la coordinacién y el
trabajo en equipo.

Identificacion y clasificacion detallada de
costos directos e indirectos.

Elaboracion de un presupuesto detallado que
incluya todos los gastos operativos y de
inversion.

Andlisis de rentabilidad y punto de equilibrio
para tomar decisiones financieras informadas.



PRESENTACION DEL
MODELO DE NEGOCIO

es un documento o una exposicion que
describe de manera estructurada y
clara cémo una empresa planea
generar ingresos y beneficios. Este
tipo de presentacién es esencial para
comunicar a inversores, socios y otras
partes interesadas la propuesta de
valor de la empresa, su estrategia de
mercado, estructura operativa, y
proyecciones financieras.

C RESUMEN EJECUTIVO j

CONTENIDO DEL RESUMEN
EJECUTIVO

NATURALEZA DEL PROYECTO

SISTEMA DE PRODUCCION

MODELO DE NEGOCIO

> .

L ]

Sintesis concisa de la propuesta de valor y
diferenciadores clave del negocio.
Informacién relevante sobre el mercado
objetivo, competencia y proyecciones de
crecimiento.

Objetivas estratégicos y financieros a corto,
mediano y largo plazo.

Descripcién detallada del producto/servicio y
su propuesta de valor tnica.

Andlisis de mercado detallado que incluya
segmentacién, tendencias y oportunidades
identificadas.

Estrategias claras de marketing, produccidn,
organizacidn y ventas para el éxito del negocio.

Explicacion detallada de la idea de negocio, su
justificacion y el problema que resuelve en el

mercado.

Identificacion de la ventaja competitiva y el valor

agregado que ofrece el proyecto.

Andlisis de riesgos y oportunidades que puedan
impactar en la viabilidad y sostenibilidad del

proyecto.

Descripcion exhaustiva de los procesos de produccidn,
desde la adquisicibn de materias primas hasta la

entrega del producto final.

Implementacion de tecnologias y sistemas de gestion
de la produccidn para optimizar la eficiencia y calidad.
Garantia de cumplimiento de normas y estandares de
calidad para satisfacer las expectativas de los clientes.

Descripcién completa del modelo de negocio,
incluyendo la propuesta de valor, segmento de
clientes y fuentes de ingresos.

Andlisis de costos, estructura de precios y
estrategias de monetizacidn.

Evaluacién de la viabilidad y sostenibilidad del
modelo de negocio a largo plazo.



CONCLUSION

En conclusion, la implementacion del modelo de negocio y su presentacion son dos
pilares esenciales en el camino hacia el éxito empresarial. La implementacion eficaz
garantiza que las estrategias y acciones planificadas se lleven a cabo de manera
efectiva, permitiendo que la empresa alcance sus objetivos y se adapte a los
cambios del mercado. Por otro lado, una presentacion clara y persuasiva del modelo
de negocio es crucial para atraer inversores, clientes y colaboradores clave,

generando confianza y apoyo para el crecimiento de la empresa.

En conjunto, la implementacion y presentacion del modelo de negocio son procesos
interdependientes que requieren planificacion, ejecucion cuidadosa y comunicacion
efectiva. Al integrar estos aspectos de manera coherente y estratégica, las
empresas pueden diferenciarse, generar valor para sus stakeholders y consolidar
su posicion en el mercado. Asi, la implementacion y presentacion del modelo de
negocio se convierten en herramientas poderosas para impulsar el crecimiento y la

sostenibilidad de las empresas en un entorno empresarial dinamico y competitivo.
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