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Mercado

Justificación de la empresa
justifica la importancia , especifica la necesidad o

carencia que satisface, o el problema que resuelve.

Propuesta de valor
la idea que diferenciará un producto de elementos

similares a los de la competencia

Nombre de la empresa
es su carta de presentación, es el reflejo de su

imagen, su sello distintivo.

Naturaleza del
proyecto

Producción
transformación de insumos a partir de
recursos humanos, físicos y técnicos, en
productos requeridos por los
consumidores.

Modelo de
negocios 

conjunto de transacciones de compra y
venta de productos o servicios,
llevadas a cabo por individuos y
empresas

Descripción de la empresa
El giro y su objeto u ocupación principal

Misión 
es su razón de ser; es el propósito o motivo

por el cual existe

visión
 declaración que ayuda el emprendedor a seguir

el rumbo al que se dirige a largo plazo

Organización
forma en que se dispone y asigna el trabajo
entre el personal de la empresa, para alcanzar
eficientemente los objetivos propuestos
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