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MODELO CANVAS

PROPUESTA DE
VALOR

>

Un recurso para transmitir de
manera objetiva y directa las
ventajas que una empresa
puede aportar a sus clientes.

> ACTIVIDAD
CLAVE

(" son aquellas que i)
hacen posible que
exista la propuesta

de valor y que la
solucion al
problema o
necesidad del
segmento de

> RECURSOS
CLAVE

>

SEGMENTO DE
MERCADO

Consiste en la division del piblico
(de una marca o empresa) en
pequenos grupos en los que sus
miembros comparten una serie de
caracteristicas concretas.

> RELACION
CONLOS
CLIENTES

4 Los haberes de Ia\
empresa, los
medios con los
que cuenta la
compania para
realizar su
actividad

economica.

\_clientes sea viable. /

N

(Documento de una )

pagina para
plasmar elementos
fundamentales de
un negocio o
producto,
estructurando una
idea de una

ESTRUCTURA DE
COSTOS

>

Composicion detallada de
todos los gastos asociados con
la operacion del negocio

> CANALES DE
\__DISTRIBUCION

> FLUJODE
INGRESOS

> REDDE
PARTNERS

( ™

son aquellos
medios que tiene la
empresa para
hacer llegar la
propuesta de valor
asus clientes.

\_manera coherentej

e S

permite llevar a la
realidad una idea
de negocio de
forma mas
simplificada.

N -

(Es una alianza a nivel )
global y un programa
de Channel Partners
que te permite hacer

crecer tu propio
negocio mientras
desarrollas una solida
relacion con los

clientes
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