
Priscila Alejandra
 Muñoz de Leon

Medicina Veterinaria 

Taller del emprendedor

Cuadro sinóptico

Docente: Mvz Dayanne Olivo Espinoza. 



ElementosMailingElementosTelemarketing ElementosMerchandising ElementosPublicidad

Taller del emprendedor
Conceptos principales de mercadotecnia.

El merchandising consiste en
un conjunto de estrategias
que apuntan a la promoción
y venta de productos tanto

dentro como fuera del
punto de venta.

 Telemarketing es una
estrategia de comunicación

que tiene como objetivo
ofrecer servicios,

productos y promociones
desde un contacto definido. 

El mailing es una estrategia de
marketing que consiste en

enviar correos electrónicos con
un contenido que destaca por
su diseño y forma alargada,

para promocionar los productos
y servicios de tu marca.

 La publicidad en veterinaria
ayuda a la empresa a generar

reconocimiento, ampliar el
alcance y hacer que su nombre
como emprendimiento sea más
reconocible para los clientes

 Se usa para diferentes fines:
ventas, notificaciones, captación
de clientes, agradecimiento y

fidelización.

Un asesor utiliza el teléfono o
cualquier otro medio de

comunicación para contactar con
clientes potenciales y

comercializar los productos y
servicios.

Esta estrategia es aplicable tanto
a la venta de productos como de
servicios. Se trata de influir en el
cliente para aumentar su impulso

de compra y lograr que se
produzca un aumento de las

ventas.

Utiliza sus estrategias para
comunicar los servicios, acercar
a futuros clientes y generar

confianza para el tratamiento
de las mascotas. 

https://hotmart.com/es/blog/publicidad-en-internet
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