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-

Accion

promocional

Definicion

rama de |la mercadotecnia
sumamente importante e

indispensable para que las
ventas reporten una mejor
productividad. //

Objetivo *

Comunicacién: se gana atencién y provee informacién\
gue puede conducir al consumidor hacia el producto. |

Incentivo: se agrega induccién o contribucién disefiada
para dar un valor adicional al que tiene el producto en yn

/

Invitacion: se incluye una invitacion para comprome(er al

consumidor a que cpmpre en ese momento
\

principio.

/

trato

N\ textuales.
\

\

Metodos ‘\

promocionales \

|
Promocion de ventas: crea un interés enun |
producto o servicio estimulo para comprar. |

/
Relaciones publicas: gestiona la informaciéon /
de la empresa mediante el uso de plataformé
medidtica y de comunicacion establece u/né
relacién entre la marca.

Publicidad no pagada: creacién de contenido
valioso y estratégico que atrae la atencidn de la
audiencia de manera natural

Importancia

Orienta al consumidor acerca
de determinado producto.

El mensaje crea curiosidad, y
motiva al consumidor a
comprarlo.

Métodos
promocionales

Venta personal: estrategia comercial entre
vendedor-cliente con el objetivo de cerrar un

La publicidad: estrategia de comunicacion
comercial para posibles consumidores
atraves de recursos visuales sonoros o
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