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PUBLICIDAD

_‘:\ S¢QUE ES?

s Transmisién de informacion impersonal y
remunerada. mediante un media de
comunicacion dirigida a un piblice objetivo, en la
que se distingue al emisor con una finalidad

determinada que trata de estimular lo demanda
de un producto.

IMPORTANCIA

Es una herramienta fundamental que permite que los
empresas se puedan comunicar con sus clientes eventuales.
Da a conocer el producto o servicio v crear un deseo por ellos,
mejorar la imogen de lo empresa, anunciar nuevoes productos
0 Servicios.

VENTAJAS

Algunas de los ventajas somn:
1-Incrementar la presencia de lo marca
2-Resaltar sobre lo competencia
3-Atroer y retener clientes
4-Educar a los clientes sobre la empresa
S-Mejorar la imagen de la marca

LEMENTOS

Algunos de los elementos son:
L Emisor: Autor que emite la publicidad
2. Mensaje: Contenido de I publicidad
3. Recaptor: Plblico ol cual va dirigida la
4. pubkicidad
5 Medio: Canol por el cual se transmite el mansaje.
6. Obgetivo: Indico el mativa

P.OFFLINE

Conjunta de estrategios y procedimientos
comunicativos que estan destinados a
desenvolverse en canales tradicionoles
como

radie, television, prenso.

P.ONLINE

Es una forma de mercadote
Internet para dirig
clientes,
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