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consiste en recopilar

informacion y datos
relevantes que ayudardn a
comprender el mercado, la
industria, la competencia y
las necesidades de los
clientes

ESTABLECER OBJETIVOS

ANALISIS DE MERCADO \ V 4 Estos objetivos deben ser
especificos, medibles, alcanzables,
relevantes y con un plazo
determinado (es decir, objetivos
SMART). Asimismo, deben estar
alineados con la visiéon y misiéon
de la empresa

o
)

PLANIFICACION

largo de la ejecucion del plan,

los indicadores clave de
rendimiento (KPI).

CRONOGRAMA ASIGNAR RECURSOS
EStablecer un cronograma es Implica la asignacion de los
fundamental para garantizar medios necesarios, como
que todas las actividades se presupuesto, personal,
realicen oportunamente y que tecnologia y otros activos,
[ se cumplan los plazos para llevar a cabo las
determinados estrategias y tacticas

definidas en el plan
comercial.

HTTPS:// GLOBAL.TIFFIN.EDU/BLOG/ QUE-ES-UN-PLAN-COMERCIAL-CUALES-SON-SUS-BENEFICIOS-Y-COMO-HACER-UNO

ES un paso que tiene como COMERCIAI
fin valorar el progreso y los Implica la asighacién de los

resultados obtenidos a lo UNIDAD IV medios necesarios, como

presupuesto, personal,

mediante el Seguimiento de tecnologia y otros activos,
Q para llevar a cabo las
estrategias y tacticas
definidas en el plan
comercial.



https://global.tiffin.edu/noticias/kpi-de-marketing-digital-mas-importantes
https://global.tiffin.edu/noticias/kpi-de-marketing-digital-mas-importantes

