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Televisión: Comerciales transmitidos en canales de
TV.
Radio: Anuncios de audio en estaciones de radio.
Prensa Escrita: Anuncios en periódicos y revistas.
Carteleras: Anuncios en espacios públicos como
vallas publicitarias.

 Impacto y Métricas

PUBLICIDAD
Definición: Publicidad es una forma de comunicación
que intenta persuadir a una audiencia (espectadores,

lectores o oyentes) para tomar alguna acción con
respecto a productos, ideas o servicios.

Segmentación del Mercado: Identificación de grupos específicos
dentro del mercado objetivo.
Posicionamiento de Marca: Estrategias para diferenciar una marca
de sus competidores.
Uso de Influencers: Colaboración con personas influyentes para
promover productos.
Campañas Integradas: Uso de múltiples canales y medios para una
campaña coherente.

Redes Sociales: Anuncios en plataformas
como Facebook, Instagram y Twitter.
Motores de Búsqueda: Anuncios en Google
(Google Ads).
Email Marketing: Publicidad enviada
directamente al correo electrónico.
Marketing de Contenidos: Artículos, blogs y
videos patrocinados.

Mensaje: El contenido principal del anuncio.
Visuales: Imágenes, gráficos y videos utilizados.
Texto (Copy): Palabras y frases que acompañan
los visuales.
Llamada a la Acción (CTA): Instrucción para que
el espectador tome acción (ej. "Compra ahora",
"Visita nuestro sitio").

 

Publicidad Tradicional:

Publicidad Digital:

Estrategias Publicitarias

 Elementos de un
Anuncio Publicitario

Alcance: Número de personas expuestas al
anuncio.
Impresiones: Número de veces que se
muestra el anuncio.
CTR (Click-Through Rate): Proporción de clics
en relación con las impresiones.
ROI (Return on Investment): Beneficio
obtenido en relación al costo de la
publicidad.

www.publicidad/demercado.mx




