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NACIMIENTO
DE LA IDEA

DE NEGOCIO

Propuesta de valor

describe que la meta de elaborar
y desarrollar un plan estratégico
es crear una ventaja competitiva,
agregar factores que identifiquen
y diferencien a la compañía de
sus competidores y le den una
posición única y superior en el
mercado. 

(también conocido como
diseño de negocios) describe la
forma en que una organización
crea, captura y entrega valor,
ya sea económico o social.

Modelo de
negocio

Propuesta de valor.
Segmento de mercado.
Estructura de la cadena de valor.
Generación de ingresos y
ganancias.

Elementos de los modelos de
negocios 

Antes de iniciar cualquier negocio,
es necesario definir la esencia del
mismo, es decir, cuáles son los
objetivos de crearlo, cuál es la
misión que persigue y por qué se
considera justificable desarrollarlo.

Naturaleza del proyecto 

Una vez que ha seleccionado una
idea, debe justificar la importancia de
la misma, especificar la necesidad o
carencia que satisface, o bien el
problema concreto que resuelve.

Justificación de la empresa 

La misión de una empresa es su
razón de ser; es el propósito o
motivo por el cual existe y, por
tanto, da sentido y guía sus
actividades.

Misión de la empresa 
A veces, la creatividad surge
cuando nos tomamos un
tiempo para estar con
nosotros mismos, reflexionar y
meditar. Esto puede
ayudarnos a encontrar nuevas
ideas y enfoques.

Bajos costos

Innovación y
diferenciación 

DEFINICION

es aquella que tiene la fuerza
para impulsar el desarrollo del
emprendimiento, es la idea
que diferenciará un producto
con elementos similares a los
de la competencia, el factor
que dará a los compradores
una razón para escoger ese
producto y no otro. 

Generación de
ideas

es utilizar algunas de las preguntas que
Alex Osborn (2005) propone para
generar ideas: ¿Por qué es necesario el
producto? ¿Dónde puede hacerse?
¿Cuándo debería hacerse? ¿Cómo se
hace?, y de ahí podrían derivar otra serie
de preguntas, por ejemplo: ¿debe ser
algo nuevo?, ¿modificado?, ¿mejorado?,
¿económico?, ¿combinado?, etcétera. 

 La razón por la que es necesario
este punto es que si la empresa
ofrece lo mismo que sus
competidores, entonces los
consumidores no tendrían por qué
preferirla sobre las demás. 


