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(1.4 ESPIRITU R
EMPRENDEDOR

En el dmbito de los negocios el
emprendedor es un empresario,
es el propietario de una
empresa comercial con fines de

[ )

12 CARACTERISTICAS
DEL EMPRENDEDOR

El emprendedor posee
caracteristicas que le facilitan no
sélo emprender, sino también
hacerlo con éxito.

lucro
\_ _J
8 1.3 T|POS DE h
EMPRENDEDORES

El emprendedor social buscao, a
través de su creatividad,
entusiasmo y trabajo,
producir un caombio social en
beneficio de un sector de la
poblacién, en general lo

hace sin tener fines de lucro.
\_ )
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14 EVALUACION DE LA
CAPACIDAD DE EMPRENDER

los que se exponen los
emprendedores, la busqueda
de los suenos personales y el
logro del éxito valen la pena.

A pesar de los inconvenientes a

J
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15 CREATIVIDAD Y
TERMINOS AFINES

é )

La palabra creatividad deriva del latin creare,
que significa “dar origen a algo nuevo', es decir,
hacer algo que no habia, ya sea un invento o una
obra de arte. Incluso el término aplica a la
introduccién de un cambio en algo ya existente,
una modificacién que le ofada particularidades
qQue no tenia o que mejore sus caracteristicas de
funcionamiento o eficiencio, a esto Ultimo le
llomamos comunmente innovacion.
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16 EL PROCESO DE LA )

CREATIVIDAD

Lo fundaomental es contar con
la habilidad necesaria para
utilizar ambos hemisferios, ya

qQue asi se estd en un completo

balance y se logra una
creatividad mas efectiva.
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1.8 EQUIPO DE TRABAJO

En los equipos se ponen en
juego las personalidades de los
involucrados, asi como sus
habilidades y cualidades. Las
cuales se otorgan al equipo
para lograr una meta comun.
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1.9 CARACTERISTICAS DE LOS
EQUIPOS EFECTIVOS DE TRABAJO

Las aportaciones de cada
miembro, asi como las juntas
de trabajo orientadas hacia
una misma direcciéon, dardn

mejores resultados que los

esfuerzos individuales y

\ aislados.
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1.7 TIPOS DE CREATIVIDAD

La creatividad artistica se aplica
en las artes, como la narrativa y |a
poesiq, el teatro, la pintura y la
escultura.
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[ 2.1 PROPUESTA DE )

VALOR

Describe que la meta de elaborar y
desarrollar un plan estratégico es crear
una ventaja competitiva, agregar
factores que identifiquen y diferencien a
la compafiia de sus competidores y le
den una posicién Unica y superior en el
mercado.
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2.2 GENERACION DE |DEAS

En todas partes hay ideas que no requieren,
al menos en un principio, una inversién
extraordinario, y que si se tiene la capacidad
para detectarlas pueden convertirse en la
solucién a las necesidades o problemas que
las personas requieren.
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[ 2.3 MODELO DE NEGOCIO )

Un modelo de negocio (también
conocido como disefo de
negocios) describe la forma en
qQue una organizacidén creaq,
capturay entrega valor, ya sea
econdémico o social.

.

2.4 CARACTERISTICAS DE LOS
MODELOS DE NEGOCIOS

La estrotegia de la compafiia de
combinar y poner a trabajar sus dreas
de produccién, capital, mercado,
trabajo y administrativa, determinan un
modelo de negocio Unico. La
combinacidn de estas variables y el
nivel de superioridad del modelo
determinan sus ventajas competitivas

(el “secreto” del modelo).

\

8 25 ELEMENTOS DE LOS
MODELOS DE NEGOC|OS

El modelo de negocio proporciona
informacion importante acerca de la
seleccién de clientes, el producto o
servicio a ofrecer, de como saldrd al
mercado, de los recursos necesarios,

.
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2.6 NATURALEZA
DEL PROYECTO

A partir de la definicion de la
naturaleza del proyecto, el
emprendedor establece y define qué es
SuU Negocio.
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2.8 PROPUESTA DE VALOR, NOMBRE DE LA
EMPRESA, DESCRIPCION DE LA EMPRESA
PROPUESTA DE VALOR

valor, es aquella que tiene la
fuerza para impulsar el
desarrollo del emprendimiento,
la idea que diferenciard un
producto de elementos
similares a los de la

competencia
\_ i y,
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2.9 ANALI|SIS FODA, MISION Y VISION DE LA EMPRESA,
PRODUCTOS Y SERVICIOS DE LA EMPRESA

El andlisis FODA es una herramienta
que el emprendedor puede utilizar
para valorar la viabilidad actual y

futura de un proyecto, es decir, es un
diagndstico que facilita la toma de

decisiones.
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2.7 JUSTIFICACION DE LA
EMPRESA

Jna vez que ha seleccionado una ideaq, debe
justificar la importancia de la misma,
especificar la necesidad o carencia que
satisface, o bien el problema concreto que
resuelve.
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