Desarrollar un plan estratégico es crear una ventaja
competitiva, agregar factores que identifiquen y diferencien a
la compafiia de sus competidores y le den una posicién tUnica
y superior en el mercado.

Cualidades del producto, relacién con el cosumidor e imagen m
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es un concepto muy importante, ya que a través de ella
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K Las ideas, son parte de imaginar parte de un
s negocié de como inicia con una inversion inicial @
J para que esas ideas vayan aterrizando en fisico,
: _weeseeeseeeeeeel 2.2Generacion de ideas
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: ‘_.¢" Caracteristicas del mercado potencial, Necesidad que
- = propuesta de valor B Elementos relacionados -O—— cubrirén, Beneficios de permanencia con el producto, servicio
y/o la marca.

describe la forma en que una organizacion crea, captura y entrega valor, ya

sea econdmico o social. El término abarca un amplio rango de actividades

que conforman aspectos clave de la empresa, tales como el propésito de la

misma, estrategias, infraestructura, bienes que ofrece, estructura
organizacional, operaciones, politicas, relacion con los clientes, esquemas

de financiamiento y obtencion de recursos, entre otros.

NACIMIENTO DE
LA IDEA DE
NEGOCIO

Andlisis FODA (Fuerzas, Oportunidades, Debilidades y
Amenazas).
- Andlisis de la industria y del mercado (incluso la
modelo - competencia). @
- Andlisis técnico—operativo.
- Andlisis organizacional y de gestién del recurso humano.
- Andlisis financiero.
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S Guia las operaciones de una compafiia al prever el curso

% futuro de la empresa 'y
% : da a planear una estrategia para el éxito.
p N (111101 - S [ o [—— ayudaap na estrate
% - Atrae a lideres e inversionistas. El
'-. - Obliga a los emprendedores a “aterrizar” sus ideas en la
Y realidad.
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. la compaiia tiene los mismos costos que sus competidores, entonces
'.. L Bajos costos - El _— tendra las mismas ganancias. Por tanto, para aumentar el margen de
*, ganancias debe disminuir los costos y asi hacer frente a la competencia
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"-.._." z.hCavactenstlcas de los modelos de i debe ser de valor para el comprador, y se proporciona al
ceee . )T " reducir el costo o aportar una mejor o mayor utilidad al producto, la
uegoclos i diferenciacion debe ser real y percibida por el cliente (esto es, no solo
tangible, sino de importancia para el cliente), de otra forma no habra una
preferencia por el producto.
T Innovacién y diferenciacién - (1)

Uso de tecnologia apropiado, Basar el modelo en la eficiencia en el uso de
. recursos como el capital y el trabajo,produccion local, por una cuestion
caracteristicas. - |dgica de reduccion de costos, y para una mayor adaptabilidad del
producto



