S

Mi Universidad

Nombre del Alumno: Iram Ulises Gomez Guillén
Nombre del tema: Super Nota
Nombre de la Materia: Taller del Emprendedor

Nombre del profesor: Lic Guadalupe de Lourdes Abarca Figueroa

Nombre de la Licenciatura: Trabajo Social y Gestion Comunitaria

Cuatrimestre: 9°

Comitan, Chiapas, Mayo - Agosto 2024



TALLER DEL EMPRENDEDOR

INIHI]HIJBHIHNN[MFH[NI][I]IJRISMU
Y NAGIVIENTD DF A IDEADENEGOGI
FSPIRTU ENPRENDED R

Emprender es un término que tiene miltiples acepciones,
segun el contexto en que se le emplee sera la

propietario de una empresa
Eh cambio, para el académico, emprender es un vocablo
que denota un perfil, un conjunto de caracteristicas que
n actuar a una persona de una manera determinada y
le permiten mostrar ciertas competencias para visualizar,
inir y alcanzar objetivos

CARACTERISTIGASDELEMPRENDEDOR

™ -Compromiso lotal, determinacion y perseverancia.
- Capacidad par: 5
oportunidades. -Ini ay rcspcnnaabllrd'ld
istencia en la solucion de problemas
-Altos niveles de energia.
realimentacién. -Control interno  alto, -Toma de
calculados. -Ba ecesidad de estatus y poder.

PISTEEAPRRDEIORES

-El emprendedor administrativo. Hace

- Integridad y confiabilidad. -Tolerancia al cambio.

investigacion y del de

mej ormas de

por crecer g idades y por preferir la
autonomt GE ependientes que al final
incluso a partir de

dedor imitador. Genera

[\mlllAI}IﬂN DE LA GAPAGIDAD D ENPRENDER

La evaluacion del examen se hizo con personas destacadas
por su perfil emprendedor y su desempefio en el desarrollo
de proyectos de empresa. Los promedios resultan de |

perfiles observados en estas personas y del perfil de “no

emprendedor” que se encontrd en otros sujetos.




TALLER DEL. EMPRENDEDOR

INTRODUGCION AL EHPRENDEDURISHO
Y NAGIMIENTO Dt LA IDEA DENEGOGI

CRERTINCAD Y TERMINOS AFINES

La palabra creatividad deriva del latin creare, que

significa “dar origen a algo nuevo”, es decir, hacer
algo que no habia, ya sea un invento o una obra de
arte. Incluso el término aplica a la introduccion de
un cambio en algo ya exist una modifica
que le anada particularidades que no tenia o que
sus caracteristicas de funcionamiento o
eficiencia, a esto Ultimo le llamam ominmente

innovacion.

HLPROGESO DE LA GREATVOAD

Es importante saber de dénde ¢ » eatividad. Es
ampliamente conocido que en nuestro cerebro hay dos
hemisferios: izquierdo y derecho (Pablo Cazau, 1999).
Cada uno ayuda a desarrollar una cierta parte de la
creatividad que el individuo necesita. Lo fundamental es
contar con la habildad necesaria para utilizar ambos
hemisferios, ya que asi se esta en un completo balance y
se logra una creatividad mas efectiva.

o es |a que act
=structuracion en el descubrimiento

F asma en la genética, la psicologia, la

y la quimica, entre otras. La creatividad artistica

se aplica en |as artes, como la narrativa y la poes
teatro, |a pintura y la escultura. El artista es el genuino
Gr r, ya que p

procesos mental

como una actitud abierta a nuevas experi

Ahora bien, de acuerdo con la psicologia, hay dos tipos

duos comunes, en situac
la excepcional rompe paradigmas y genera
cambios relevantes y trascendentes en |a vida de los
hombres.
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INTRODUGCION AL EMPRENDEDURISMO
Y NAGIMIENTO Dt LA IDEA DENEGOGI

HOUIPO DF TRABAJ0

El hombre, por naturaleza, es un ser social y debido
a ello necesita de otros individuos para crecer y
desarrollarse. Esta es la razén de que al interior de
los diversos grupos de interaccién humana, como la
amilia, los colegas de oficina, los comparieros de la
escuela o los amigos, surjan y se formen los
equipos de trabajo al organizar alguna actividad
especifica para aleanzar una meta, como lo afirman
Thiagarajan y Parker (2000). P

GARAGTERISTIGAS Dt LOS EQIPDS
EFEGTNOS D¢ TRAGAJD

1. Liderazgo participative que fomente la interdependencia
entre los miembros. 2. Responsabilidad compartida que
permita a todos los individuos involucrarse en el mismo grado
y, de esa manera, propiciar un compromiso voluntario. 3. Una
comunidad de pro es decir integrantes conocen
cual es su razon para perienecer a ese eguipo y, tambien, cual
es su funcion dentro de él. 4. La buena comun id
permite un ambiente de confianza y aceptacion. 5. La mi

el futuro, tanto en la meta final come en el proceso, para
alcanzar los propodsitos y no perder de vista su c

mejorar con el tiempo. Esto es esencial para concebir el
cambio come una oporunidad de ¢ ento. 6.

tracion en las tareas que se acuerdan en las reuniones

ividad en dos tipos:
caso es la que actla en
subrimiento
cientifico, se plasma en la genética, la psicologia, la
biologia y la quimica, entre otras, La creatividad artistica
se aplica en las artes, como la narrativa y la poesia, el
teatro, la pintura y la escultura. El artista es el genuino
creador, ya que posee acidad para desarrollar
procesos mentales y sensibilidad extraordinarios,
como una actitud abierta a nuevas experiencias,
Ahora bien, de acuerdo con la psicologia, hay dos tip

onal. La ordinaria

de la vida; la excepcional rompe paradigmas y genera

cambios relevantes y trascendentes en la vida de los

hombres.

Iram Ulises Gomez Guillen
Taller del Emprendec
LT.S.G.CUDS
07/2024"




TALLER DEL EMPRE

O IPDIAHD
NAGIWENTO DE LA IDEADENEGOGI
PROPUSTA L VLD

propuesta de valor es definida por Metzgel y Donaire
(_200!). como la mezcla Unica de productos, servic
benefi y valores egados que la empresa ofrec
sus clientes. Ademas, comenta que los estudios de
mercado nos ensefian que el posicionamiento estratégico
consiste en tomar una opcion frente al mercado y la
competencia por anticip y definir cémo se quiere ser y
mo se espera que el merc: B perciba (r-m termino
del producto, de |la empresa y de su modelo de negocio

en general),

GENERACION O DEAS

-Aunque no siempre, las ideas tienen que ver con el producto;
av el producto es el mismo perc lo que varla es el pre
(por ejemplo las tiendas que venden todos los productes a 10
), otras veces el cambio estd en dar una uti
ral en =n ocasiones el cambio
(por P}LITIp|La las empre de comida rapida, las que entregan
a domi o las empresas que venden productos que solo
pueden adquirirse en Im , ofras v ta en el proceso de
produccion (dar efi ja y mayor rentabilidad al producto,

reducir su costo), entre otras.

como una bue
ten elementos 1undarr1r‘l‘lt‘1| .
para un negocio, que facilitan el
o entre los recomendados
i as, Oportunidad
de la industria y

CARAGTERSTICASDE 0 MODELOS DE NERDGIS

Tal como hemos senalado, un mo

las operaciones de la compania, incluyendo todos
componentes, procesos y funciones que tienen
ultado un costo para la empresa y un valor para el
consumidor. El objetivo de un modelo de negocio
mantener los costos fijos bajos y el valor para el cliente alto
para maximizar las ganancias. Los modelos de negocio con
mas éxi : con una especie de “ o" que los

diferencia de otros.
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INTRODUCCION AL EMPREADEDURISHD
Y NAGIMIENTO Dt LA IDEA DENEGOGID

BAJOS COSIOS

Si la compariia tiene los mismos costos que sus
competidores, entonces tendra las mismas
ganancias. Por tanto, para aumentar el margen de
ganancias debe disminuir los costos y asi hacer
frente a la competencia. Algunas medidas que se
pueden tomar para mantener los costos lo mas bajo
posible son: ser el nimero uno en el drea o sector,
teniendo un muy buen control, esquema
administrativo modesto, materias primas superiores

y tecnologia con alto control de calidad.

JNDUAGION Y DIFERENCIAGION

La empresa hacer algo diferente al resto de sus
competidores en la cadena de valor, es decir, en todas
sus aclividades y costos en el proceso de produccion,
desde la adquisicion y manejo de materias primas, el
[tado final o producto terminado.

rio este punto es que si la

lo m > sus competidores, entonces

los consumidores no tendrfan por qué preferirla sobre las
demas. El valor que la compafia obtiene de su
| diferenciacion con otras depende también del precio y

margen de ganancias.

HMENTOS D 05 MODELDS De NEGOGIOS

El modeloc de negocio proporciona informacion
importante acerca de
producto o servicio a ofrecer, de como saldra al

108, por lo que se

siguien

para la empr

propuesta de valor que se ofrece al cliente potenci

& Cuales son las vent: competitivas gue diferencian a
&Q0ue
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INTRODUGEION AL ENPRENDEDURISMD

TMGNENTO 4 0 EEOGO
NATURALEZADEL PROVECTO

Antes de iniciar cualquier negocio, es nec
q g :

definir la esencia del mismo, es decir, cuale

los objetivos de crearlo, cual es la mision que

persigue y por qué se considera justificable
desarrollarlo. A partir de la definicion de la
naturaleza del proyecto, el emprendedor establece
y define qué es su negocio. Proceso creativo para
determinar el producto o servicio de la empresa El
primer elemento a considerar en la formacion de
una empresa de éxito radica en lo creativo de la
idea que le da origen. Las oportunidades estan en
cualquier parte, solo hay que saber buscarlas.

JUSTIICACION OF LA EWPRES

La Justificacion del negocio demuestra las razones por las
cuales se emprende un proyecto. Responde a la pregunta:
&Por que se a es g i cion del
Negocio dirige toda la to 3 dec laci as con el
proyecto. Por lo tanto, es importante uar la viabilidad y
factibilidad de un proyecto, no sclamente antes de
omprometerse o

verificar la justificacion del negocio, continuamente, a lo largo

del ciclo de vida del mismo.

Se 34 =cto si se encuentra que no

vi dos relevan

: cia senior. La justificaciéon del negocio para un

proyecto debe e 1 del proyecto, a intervalos
finidos a lo largo del proyecto, y en alquier momento

en el gue se presenten problemas o riesgos que atenten

contra la factibilidad del proyecto.

PROPUEST D UALOR, NOWBRE D A EMPRESA, DESCRIPCION F LA EWPRES
PROPUESTA DE ALOR

Ya gue tiene claro cudl es el producto o servicio que
ofrecera la empresa, el siguiente paso es redactar la
propuesta de valor, es aquella que tiene |a fuerza para
impulsar el desarrollo del emprendimiento, la idea que
diferenciara un producto de elementos similares a los de
la competencia; dentro de su contenido especifica los
aspectos que motivaran al consumidor a preferirlo,
puede ser su precio, calidad, servicio posventa, utilidad,
y cualquier otro atributo al que el cliente potencial le
otorgue valor.

WNALISS FODA, NOSTON Y 510N DE LA FAPRESH, PRODUCTOS Y SERVICIOS D
A

is FODA es una herramienta que el
emprendedor puede utilizar para valorar la viabilidad
actual y futura de un proyecto, es decir, es un
diagnostico que facilita la toma de decisiones. Se
denomina FODA por las iniciales de sus cuatro
componentes: Fortale
directamente relacionadas con el proyecto y son de tipo
“interno”, es r, bajo el control del emprendedor para
aprovecharse y/o complementarse) Oportunidades y
Ame s (variables externas di de maodificar pero
predecibles y, por tanto, que hasta cierto punto se
pueden prevenir o aprovechar).

Guillen
wdedor
DS
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