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Para empezar se hara una introduccion explicando lo que es un logotipo

El logotipo se define como un simbolo formado por imagenes o letras que sirve para identificar
una empresa, marca, institucion o sociedad y las cosas que tienen relacion con ellas.

Lo mas importante de un logotipo es que sea:
* Legible independientemente del tamano al que lo usemos.

» Responsive, que podamos adaptarlo a diferentes escalas y formatos sin perder su esencia
(imprescindible con la importancia que han tomado las redes sociales y las webs
adaptativas).

» Reproducible en cualquier material.

* Que genere Impacto Visual, de manera que nos llame la atencion a simple vista y sea
facilmente recordado.

» Atemporal y Unico, diferencidandose dentro de la competencia y con un disefio
perdurable en el tiempo.

Sus formas pueden darnos pistas visuales del sector al que se dedica la empresa.

Dentro del amplio mundo de los logotipos podemos distinguir algunos grupos, pertenecer a un
grupo u otro dependera del estilo de letra con el que se haya construido.

En este proyecto se tiene el objetivo de crear una marca para iniciar como ilustradora. El giro al
que me enfocaria seria al de la Comunicacion Visual.

Tengo la intencion de darle un nombre e imagen creativa, que pueda ser entendible al ver y leerla,
aplicando colores que sean vivos, energicos, llamativos, que puedan inspirar confianza y que a la
par se perciba toda la creatividad que se encuentra detras de la marca.

Las ilustraciones son enfocadas a disenos en 2D aplicando luces y sombras, incursionando en el
area del empaque de productos y de editorial, siendo versatil para inclusive disenos disenos para
uso personal.

La competencia por lo general retrata una forma de diseno duros y sobre todo formal, con una
paleta de primarios, la idea es seguir con lo formal pero llevarle al cliente la creatividad y el disefo
de manera en la que pueda entenderlo facilmente, que sepa todo lo se le puede ofrecer y que sea
transmitido de manera eficaz.
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Origen de la llustracion
El origen de la ilustracién esta estrechamente ligado a las primeras manifestaciones de la pintura.

llustrar, segun su definicion original, significa “dar luz al entendimiento®. “Aclarar un punto o
materia con palabras, imagenes, o de otro modo” y segun la definicion actual, “adornar un impreso
con laminas o grabados alusivos al texto*.

Estas definiciones nos llevan a situar a las ilustraciones como imagenes asociadas a las palabras, lo
cual significa que podemos producir imagenes que aporten un mensaje, como en el caso de las
antiguas pinturas rupestres y los mosaicos religiosos.

El origen de las ilustraciones esta en estrecha relacion con la pintura. Segun Arnold Hauser en su
obra “Historia social de la literatura y del arte” la pintura aparece en el periodo Paleolitico y
consistia primordialmente en representaciones formales. Posteriormente en el Neolitico se
estilizod, se hizo geométrica y llegd a ser simbolica, transmitia abstracciones, se centraba en la
comunicacion de ideas y conceptos. Habia en la pintura un proceso de intelectualizacion y
racionalizacion del arte; una representacion conceptual del arte y la realidad.

En culturas orientales como la egipcia, el autor Hauser afirma que el "creador de imagenes" tenia
ese oficio, por lo tanto, si su trabajo era el de realizar imagenes que relataran, transmitieran
informacion o acompanaran algln texto, estariamos ante los inicios del ilustrador.
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Aun teniendo en cuenta estos antecedentes, algunos estudiosos ubican el origen de la ilustracion
moderna con el uso de la imprenta de Gutenberg, cuando se estimulé la publicacion en serie de
obras literarias, libros y demas escritos donde las ilustraciones cobrarian gran relevancia en el
complemento y simbolismo del mensaje escrito de los autores de aquel entonces.

En un principio los ilustradores se limitaban a dibujar escenas que formaban parte de textos
ademas de las incunables, nombre con el cual se conoce a las letras capitulares ubicadas al principio
de cada capitulo. Con la revolucion industrial y el surgimiento de la publicidad como medio de
promocion y de los periddicos como medio de comunicacion masiva, la ilustracion cobré mayor
importancia ya que era la mejor forma de crear impacto o explicar un suceso al publico.

En sus origenes, la ilustracion tuvo usos y técnicas especificas, como el agua fuerte y el grabado
en metales para libros y publicaciones, hoy en dia su realizacion es tan diversa como sus
aplicaciones. Logotipos, comics, ilustraciones editoriales aplicadas a carteles, libros, folletos, sitios
web, personajes que son usados en animaciones que fungen como voceros de marca en campanas
publicitarias y que son aplicados en materiales graficos y audiovisuales; también se incorporan
ilustraciones a las infografias, graficas de encuestas, informes de empresas o como parte de
campanas informativas.

Dado que la ilustracion ha aprovechado los medios masivos de comunicacion, ha estado presente
en todos los cambios sociales de los dltimos 100 afos, aspecto que nos permite identificar
perfectamente una época o moda al ver cualquier material publicitario y mas aun si este cuenta
con ilustraciones, ya que en estas se podran apreciar, técnicas de impresion y realizacion,
materiales de uso comun, lenguaje y costumbres.

Las ilustraciones para packaging

El disefio de empaque es el principal elemento de conexion con el consumidor. La conexion entre
el publico, el producto y la marca. El envase o empaque es uno de los principales factores que
motivan las ventas del producto. Si el empaque no es armonioso o coherente con el producto,
no atraera la atencién de quien lo compra.

Entre los atributos que se perciben mas facil y que se generan sélo por el disefio de empaque
estan: la practicidad, la ergonomia, la seguridad y la proteccién del producto.

El diseno agrega valor a los productos porque los adapta de forma eficiente a las necesidades y
expectativas del consumidor. También determina su correcto posicionamiento en el mercado.
Los valores ponderados pueden ser emotivos, pero siempre deben generar reflejos practicos y
objetivos como la funcionalidad, la identidad y la fidelidad para con la marca.

El empaque identifica la marca, promueve la confianza en los productos de la marca. El envase es
un componente del producto y también es un medio de exhibicién que puede determinar el



resultado de la competencia en los estantes. Por ello, existen al menos cuatro consideraciones
que se deben tener en cuenta siempre para su diseno:

Identificacion

El envase es la via de identificacion mas importante del producto. Existen companias que usan el
mismo diseno de etiqueta por anos. La razon es que posen una combinacion, que consideran Unica
con su nombre comercial, marca registrada o personaje comercial y la ven reforzada por el diseio
del envase.

Contencion y Proteccion

Todos los envases tienen el proposito de contener y proteger al producto. No obstante el diseio
debe ser llamativo y también facil de usar. Otra cosa importante es que mantenga fresco el
producto y proteja su contenido de dafnos por el embarque

Atractivo

El envase debe ser atractivo para el consumidor. Lo que dependera de factores como: tamano,
color, material y forma. Ahora bien, hoy en dia la conciencia ambiental, es parte de la
mercadotecnia verde y por tanto, es un asunto importante para muchos consumidores. Los
envases ecologicamente seguros estén disponibles y son costeables para muchas empresas. Asi
que anunciar envases responsables con el ambiente es una tendencia.

Economia

Los costos de identificacion, proteccion y atractivo para el consumidor se anaden a los costos de
produccion basicos. El incremento se puede compensar con el aumento del atractivo. Estos
beneficios hacen la diferencia para el consumidor y son importantes para el concepto del
producto.

Continuamos nuestro viaje para seguir descubriendo el mundo de la ilustracion buscando lugares,
productos y situaciones en los que se pueda utilizar y exponer. Tras haber visto como se usa en
tiendas, hoy toca hablar de los productos que estin en venta. Vamos a hablar de cémo las
ilustraciones pueden ser las protagonistas de la imagen del producto y como a veces resultan
fundamentales a la hora de tomar la decision de compra.

Partamos de una premisa indiscutible: la ilustracion suele percibirse como un elemento que aporta
un toque artistico y exclusivo a un producto. A veces esta dirigida a un publico infantil y otras
simplemente da sencillez y autenticidad al producto. Por este motivo, se utiliza muchisimo con
productos artesanales y organicos. Desde el punto de vista técnico, es obvio que la ilustracion se
utiliza mucho mas en packaging o etiquetas de papel, pero gracias a las sofisticadas técnicas de
impresion que se utilizan desde hace algunas décadas, también se pueden reproducir ilustraciones
complejas y muy coloridas en aluminio, plastico y carton.



{llustrar el producto o generar interés?

Es una pregunta que debemos hacernos sobre la utilidad de la ilustracion: ;de verdad sirve para

generar interés! Digamos que en una estrategia de marketing compleja, utilizar ilustraciones
puede ser util a la hora de posicionarte en el mercado y de ser reconocible. En una tienda, por
ejemplo, sirve para generar un punto de atencion para un consumidor potencial. Esto es algo que
no suele suceder en supermercados y grandes cadenas en general, ya que, en estos casos, las
personas se fidelizan a la marca y miran mucho mas los precios. En tiendas de descuentos no vas
a encontrar un packaging ilustrado porque los clientes percibirian que ese producto es de una
gama demasiado alta y, por tanto, lo dejarian en la estanteria.

Creatividad en la alimentacion

Vamos a hacer un repaso del sector alimenticio, en el que vamos a ver que la ilustracion sirve
para conseguir que algunos productos sean reconocibles y para transmitir al consumidor sus
caracteristicas.

Un ejemplo exitoso de la combinacion de diseno e imagen es el rediseno de los tés Clipperpor
parte de la agencia inglesa Big Fish en 2008. Este rediseno empezé a marcar tendencia en el
mercado del té y las infusiones, sobre todo, apartandose de las tipicas imagenes florales y optando
por envases iconicos y reconocibles. Aunque no pueda considerarse una obra de ilustracion en
si, este proyecto represent6 un punto de inflexion para todos los disehadores de packaging.

El recurso de ilustrar el lugar de origen del producto se utiliza en muchos mas casos, sobre
todo cuando dicho producto proviene de lugares exoticos o tropicales como, por ejemplo, cafés,
tés y chocolates.

El amplio mercado de las tabletas de chocolate es un terreno privilegiado para la
ilustracién, tanto por la sencillez del envase como por el origen de los ingredientes que
determina el sabor caracteristico del producto.

llustracion Editorial

La ilustracion editorial consiste en analizar e interpretar un texto, de modo que las imagenes que
se creen a partir de él lo enriquezcan y complementen. Todos hemos visto alguna ilustracion en
alguna publicacion impresa, y en plena era digital, sigue estando en alta demanda para ilustradores
y disenadores.

Conoce un poco mas de sus origenes, principios basicos y qué hace falta para comenzar a
trabajar en esta disciplina creativa.



En el sentido clasico del término “ilustracion”, se aceptaba que su funcién basica era la se asociarse
a un texto. Con el tiempo esa nocion se extendié para aceptar que la ilustracion en si es capaz de
comunicar visualmente sin usar palabras. Mientras que la ilustracién evolucion6 separandose de
las artes pictoricas para encontrar su propio nicho, se fue diversificando: surgio la ilustracion
cientifica, la publicitaria, humoristica, etcétera.

La ilustracion editorial se usa en todo tipo de publicaciones editoriales. Desde sus inicios, al
aparecer en medios periodisticos, se concentra en temas de actualidad, y muchas veces, asi como
el autor de un texto, el ilustrador se convierte en un critico de la realidad por medio de su obra.

El mundo editorial desde hace ya bastantes anos, ha sufrido un cambio y ha incrementado de
manera notable sus ventas gracias a los dibujos. La imagen, no solo nos referimos a fotografias,
sino también a ilustraciones estan mas presentes en nuestra vida cotidiana.

Las empresas y los profesionales de la comunicacion y diseno, a la hora de dar fuerza, de apoyar
un mensaje utilizan imagenes para crear un producto mas atractivo y capaz de captar la atencién
del consumidor.

Un profesional de la ilustracion editorial, tiene que estar formado y tener conocimientos sobre el
dibujo y disefo. Si esta especializado en el terreno de la ilustracion para publicaciones, mejor.

La funcion principal de esta profesién, consiste en crear mensajes de manera grafica, es decir, son
los encargados del diseno de las portadas, de ilustraciones o imagenes que acompanan al texto,
pueden incluso hacer vifietas comicas en periodicos.

Los ilustradores editoriales para conseguir un resultado final correcto, trabajan codo con codo
con los autores, deben captar la esencia de las ideas que estos autores les estan contando.
Teniendo en cuenta al publico al que se dirige la obra, el estilo y el tono tienen que ser adecuados
para transmitirlo.

Después de toda la introduccion y teniendo en cuenta en todo lo que basara la marca se pasara
al la etapa de sintesis y bocetaje.

Lo principal sera buscar la forma de de plasmar lo que abarca el nombre elegido para la marca:
“Visual E” y a lo que se dedicara la marca que es la llustracion editorial y para empaque.



En esta etapa ya podemos ver como tosdos los bocetos se han englobado en 6 propuestas para

las cuales algunas de ellas para adaptarlas al digital han sufrido cambios.
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Después de todo este proceso se escogioé que la propuesta mas atractiva fue la ultima, ya que el
foco representa la idea, la imaginacion, siendo también la pupila del ojo que esta plasmado de
manera abstracta, y se tomo parte del simbolo Awen, simbolo nérdico que hace referencia a la
creatividad. Dando asi paso a la experimentacion de color y tipografias.
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Para finalmente tomar como propuesta final la primera tipografia usada, siendo esta Designer y
Adam Medium
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Cambios pueden notarse en el diseno final para seguir reglas de composicion y que pudiera
nortase mas estética la marca.
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La tipografia entra las Graficas/Fantasia.
Y los colores utilizados son morado, azul turqueasa y amarillo, segun la psicologia del color:

El color azul se asocia con sentimientos como la simpatia, la armonia, la amistad y la confianza. El
azul también denota pureza, respeto y sabiduria. Ademas se asocia con el pensamiento racional,
también tiene connotaciones espirituales y, a menudo, es vinculado con la fantasia y la ilusion de
lo irreal como los suenos.

Color morado se asocia con la realeza. simboliza poder, nobleza, lujo, y ambicion, transmite
prosperidad y extravagancia, estd relacionado con la sabiduria, la dignidad, la independencia, la
creatividad, el misterio, y la magia, muestra espiritualidad, poder, sabiduria, misterio, moderacion,
vision, lujo, calidad, autenticidad, verdad, creatividad, paz, calma, femineidad.

Color amarillo se asocia con la emocion, entusiasmo, energia, honor, alegria, inteligencia,
optimismo, confianza, fortaleza emocional, extroversion, simpatia, creatividad, aumenta en la
actividad mental, la energia, y la percepcion, motiva el proceso de razonamiento, ayudandonos a
ser mas creativos, aln cuando se trate de soluciones logicas.

En las principales cualidades de estos colores que representaran la marca son:
Azul: La confianza, pensamiento racional, respeto y sabiduria.

Morado: La prosperidad, la creatividad, vision, calidad y autenticidad.
Amarillo: El elentusiasmo, energia, inteligencia, optimismo, actividad mental.

Por ello se han seleccionado esos colores para representar a la marca.

Siguiendo la ley de la gestalt la marca sigue la ley de cierre y proximidad, también es una marca
simbolica y descriptiva de manera muy sutil en la letra “E” que representaria Empaque y Editorial.






