EUDS

Mi Universidad
SUPER NOTA

Nombre del Alumno: Carlos Daniel Garcia Lépez

Nombre del tema: UNIDAD |

Parcial: |

Nombre de la Materia: Investigacion de mercados

Nombre del profesor: Yaneth del Rocio Espinosa Espinosa
Licenciatura: En administracion y estrategias de negocios

Cuatrimestre: 6



ALGUNOS CONSEJOS PARA
APRENDER A

Conceprle do mencadds

Uno de los objetivos de la actividad de mercado es la
convergencia de las ofertas de los fabricantes, las
demandas de los consumidores y las estrategias de los
productores, a fin de colocar las ofertas en el punto de
reunion a la hora fijada. Otro es identificar al
consumidor respecto a su sexo, edad, poder de
compra, nivel académico, posiciéon social, asi como
sus necesidades, sin olvidar a la competencia y sus
productos.
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1) Consumidor. Persona con necesidades que satisfacer.

2) Oferta. La cantidad de un satisfactor que los fabricantes estan
dispuestos a llevar al mercado de acuerdo con los precios
vigentes, la capacidad de la planta y la estructura econémica de
su produccion.

3) Demanda. Es la cuantificacion de las necesidades o deseos de
adquirir determinado satisfactor, unida a la capacidad de
compra del consumidor. Es, entonces, una necesidad apoyada en
el poder de compra.
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La segmentacion del mercado permite, en
términos generales, comprender mejor las
necesidades y deseos de los consumidores y
sus respuestas a las ofertas comerciales
existentes o a las potenciales. Si se conocen las
necesidades del mercado se pueden disenar
estrategias de mercadotecnia mas efectivas

Micyoedome

El andlisis de los elementos que intervienen
en el sistema comercial debe completarse
con el estudio de todas las partes que
intervienen en la relacion de intercambio.
Esta participacion puede ser directa, dando
origen a transacciones, como en el caso de
los proveedores o suministradores y de los
intermediarios.
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