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Nombre de alumno: Brallan Lopez Solorzano
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COMEBRA

Nutriendo tu vida.

« COMEBRA es una empresa orgullosamente mexicana, con
experiencia y distribucién de frutas y verduras con la calidad y

frescura que tu, y tu familia merecen.
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                                             • COMEBRA es una empresa orgullosamente mexicana, con  experiencia y distribución de frutas y verduras con la calidad y  frescura que tu, y tu familia merecen.                  
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MISION

« Ser lider en la produccién y comercializacién de frutas y
verduras, que llegue a satisfacer las necesidades de los
clientes, con un servicio de calidad.

Yy
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VISION

« Ser el proveedor mas competitivo en la regién durante 10 afios
y siempre comprometido en cubrir satisfactoriamente las
necesidades de nuestros clientes, rapido y puntual.

Yy
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JUSTIFICACION

« La creciente demanda de alimentos frescos, saludables y sostenibles ha
impulsado el mercado de frutas y verduras en los Gltimos afios. Este
sector no solo responde a las necesidades nutricionales de la poblacién,
sino que también contribuye significativamente a la economia local. La
creacién de una empresa de frutas y verduras responde a estas
demandas y ofrece miiltiples beneficios a consumidores, productores y a

la comunidad en general.
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VALORES

* Honestidad

* Lealtad

* Responsabilidad
* Respeto

« Confiabilidad
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