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La propuesta de valor es c terfsti
la mezcla Unica de aracteristicas
L roductos, servicio, i i i
Definicion — p Y : Rgflgja la funcionalidad y el
beneficio y valores —  servicio
agregados que la _ _
empresa ofrece. . Comunicar lo que hace mejor la
/emnreca
Propuesta de
valor — — -
: Incluir informacion Elementos
|r|r_1potrtante para los _Calidades del
clientes producto
Caracteristicas -dBIUSI_CaFt|a fllde"d?d _Relacién con el
el cliente al mostrar consumidor
los beneficios de los
servicios . Imagen y prestigio
¥
PR
_El mercado Relacionados con el cliente
Puntos . La experiencia . Caracteristicas del mercado
importantes  — . El producto o servicio | . Necesidad beneficios, marca
_Las alternativas . Politicas de atencion y
servicio
Generacion de
ideas —
La mision de una Requisitos
empresa debe
Misién de la | contener y manifestar . Amplia
empresa caracteristicas que le .
P . d . Motivadora
ermitan permanecer
en el tiempo. . Congruente
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2.3 Modelo de

negocio

—

Definicion —

Un modelo de negocio
describe la forma en
gue una organizacion
crea, captura y entrega
valor, econémico y
social.

Elementos
. Anélisis FODA
. Andlisis de la industria

. Andlisis técnico

2.4
Caracteristicas de
los mod (UDS,

TNIANAlA~

—

Funcpnes ]
esenciales

. Guia las operaciones
de una campafia

. Atrae a lideres e
inversionistas

—

Bajos costos —

~—

Para aumentar el
margen de
ganancias debe
disminuir los
costos y asi hacer
frente a la
competencia

~—

. Seguimiento del
mercado

. Propuesta de valor

. Canales de
distribucién

—

J—

Obliga a los
emprendedores a

— aterrizar sus ideas

Innovaciéon y
diferenciacion

I

en la realidad.

—

Hacer algo diferente al
resto de sus
competidores en la
cadena de valor, en
todas sus actividades y
costos en el proceso.

—

. Recursos claves
. Actividades clave
. Socios clave

. Estructura de costo
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Considera la informacion de
una empresa de éxito
radica en lo creativo de la

Para determinar el
producto o servicio de la

empresa : i
P idea que le da origen
AI seIeCC|or_1ar una Especificar la
o idea, debe justificar necesidad o

2.7 justificacion . __J laimportancia de la carencia que
de la empresa Definicion . ifi ) . que.

mlsma} especificar satisface, o bien el

necesidades problema concreto
que resuelve

i
Es aquella que El nombre de la
tiene la fuerza
: empresa es su carta
2.8 propuesta - paraimpulsar el Nombre de la de presentacién os ol
de valor Definicion desarrollo del empresa — 9¢€P lon,
emorendimiento reflejo de su imagen,
P su sello distintivo
_< T
Es una herramienta B
gue el emprendedor . Fortaleza
2.9 Andlisis Definicion sgf)?:rl:;“\fig;ﬁiz?d Se d|\2de en . Oportunidades
FODA — -
actual y futura de un . Debilidades
royecto
broy . Amenazas
. -

|
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