
 

 

 

 

 

  

 

Nombre del alumno: Eldha Madai Vázquez Hernández  

Nombre de la materia: Taller del emprendedor  

Nombre del profesor: Juan Manuel Jaime Díaz  

Nombre de la licenciatura: Enfermería 

Grado: 9  

Grupo: A 

 

 



  

UNIVERSIDAD DEL SURESTE 2 

 

    

  

Propuesta de 

valor  

Generación de 

ideas  

Definición  

La propuesta de valor es 

la mezcla única de 

productos, servicio, 

beneficio y valores 

agregados que la 

empresa ofrece.  

Características  

 . Refleja la funcionalidad y el 

servicio  

. Comunicar lo que hace mejor la 

empresa  

Elementos  

. Calidades del 

producto  

. Relación con el 

consumidor 

. Imagen y prestigio  

. Incluir información 

importante para los 

clientes  

. Buscar la fidelidad 

del cliente al mostrar 

los beneficios de los 

servicios 

Características  

Puntos 

importantes   

Misión de la 

empresa  

. El mercado 

. La experiencia  

. El producto o servicio  

. Las alternativas  

Relacionados con el cliente 

. Características del mercado 

. Necesidad beneficios, marca  

. Políticas de atención y 

servicio 

La misión de una 

empresa debe 

contener y manifestar 

características que le 

permitan permanecer 

en el tiempo. 

Requisitos  

. Amplia  

. Motivadora  

. Congruente  
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2.3 Modelo de 

negocio 

2.4 

Características de 

los mod (UDS, 

2024)elos  

Definición  

Un modelo de negocio 

describe la forma en 

que una organización 

crea, captura y entrega 

valor, económico y 

social. 

          Elementos  

. Análisis FODA  

. Análisis de la industria  

. Análisis técnico  

Funciones 

esenciales  

. Guía las operaciones 

de una campaña  

. Atrae a líderes e 

inversionistas  

Obliga a los 

emprendedores a 

aterrizar sus ideas 

en la realidad. 

Bajos costos  

Para aumentar el 

margen de 

ganancias debe 

disminuir los 

costos y así hacer 

frente a la 

competencia  

Hacer algo diferente al 

resto de sus 

competidores en la 

cadena de valor, en 

todas sus actividades y 

costos en el proceso. 

Innovación y 

diferenciación  

2.5 elementos de 

los modelos  

. Seguimiento del 

mercado 

. Propuesta de valor  

. Canales de 

distribución  

Osterwalder 

. Recursos claves 

. Actividades clave  

. Socios clave  

. Estructura de costo 
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2.8 propuesta 

de valor  

2.6 Naturaleza 

del proyecto 

Proceso 

creativo  

Para determinar el 

producto o servicio de la 

empresa  
Elemento  

Considera la información de 

una empresa de éxito 

radica en lo creativo de la 

idea que le da origen 

2.7 justificación 

de la empresa  Definición  

Al seleccionar una 

idea, debe justificar 

la importancia de la 

misma especificar 

necesidades  

Especificar la 

necesidad o 

carencia que 

satisface, o bien el 

problema concreto 

que resuelve  

2.9 Análisis 

FODA  

Definición  

Es aquella que 

tiene la fuerza 

para impulsar el 

desarrollo del 

emprendimiento 

Nombre de la 

empresa  

El nombre de la 

empresa es su carta 

de presentación, es el 

reflejo de su imagen, 

su sello distintivo 

Definición  

Es una herramienta 

que el emprendedor 

puede utilizar para 

valorar la viabilidad 

actual y futura de un 

proyecto 

. Fortaleza  

. Oportunidades 

. Debilidades  

. Amenazas 

Se divide en 

4 
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