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NACIMIENTO DE LA IDEA
DE NEGOCIO

PROPUESTA DE VALOR Propuesta de valor

Son los beneficios que la empresa le ofrece al cliente a
través de cierto producto (o proceso) y/o servicio, la
empresa debe ser capaz de responder a la pregunta
del consumidor: ;por qué deberia comprarle a usted?

Generacion de ideas

En todas partes hay ideas que no requieren, al
menos en un principio, una inversion
extraordinaria, y que si se tiene la capacidad
para detectarlas pueden convertirse en |
solucion a las necesidades o problemas que la
personas requieren. Aunque no siempre, las
ideas tienen que ver con el producto.

Modelo de negocio

Tambien conocido como diseno de negocios,
describe la forma en que una organizacion crea,
captura y entrega valor, ya sea economico o social.
Un modelo de negocio podria ser un diagrama de los
componentes clave de la empresa a integrar al
iniciar y operar la misma.

Caracteristicas de los modelos de negocios

e El objetivo de un modelo de negocio es
mantener los costos fijos bajos y el
valor para el cliente alto para maximizar
las ganancias.

Los modelos de negocio con mas éxito
cuentan con una especie de “secreto”
que los diferencia de otros.

La estrategia de la compania de
combinar y poner a trabajar sus areas
de produccion, capital, mercado, trabajo
y administrativa, determinan un modelo

de negocio Unico.
Bajos costos

Si la compania tiene los mismos costos que
sus competidores, entonces tendra las
mismas ganancias. Por tanto, para aumentar
el margen de ganancias debe disminuir los
costos y asi hacer frente a la competencia.

La diferenciacion o innovacion debe ser de
valor para el comprador, y se proporciona
al reducir el costo o aportar una mejor o
mayor  utilidad al  producto, la
diferenciacion debe ser real y percibida por
el cliente (esto es, no solo tangible, sino de
importancia para el cliente), de otra forma
no habra una preferencia por el producto.




Elementos de los modelos de negocios

Los principales elementos que componen a un modelo de negocio, segun
Chesbrough y Rosenbloom, son los siguientes:

- alexZie

Propuesta de valor: ésta se obtiene mediante una descripcion del
problema del consumidor, el producto que resuelve ese problemay el
valor de ese producto desde la perspectiva del consumidor.

Segmento de mercado: es el grupo de consumidores a los que va
dirigido el producto, reconociendo que los distintos segmentos del
mercado tienen diferentes necesidades.

Estructura de la cadena de valor: posicion de la compania y las
actividades en la cadena de valor, asi como la forma en que la
comparnia captura o genera el valor creado en la cadena.

Generacion de ingresos y ganancias: forma en que se generan los
ingresos (mediante ventas, arrendamientos, suscripciones, etc.), el
costo de la estructura y los margenes de ganancia.

Posicion de la compaiia en la red de oferentes (competencia):
identificacion de competidores, companias complementarias,
proveedores y consumidores.

Estrategia competitiva: manera en que la compania intentara
desarrollar una ventaja competitiva, aprovechable y sostenible.

Naturaleza del proyecto

Antes de iniciar cualquier negocio, es necesario
definir la esencia del mismo, es decir, cuales
son los objetivos de crearlo, cual es la mision
que persigue y por qué se considera justificable
desarrollarlo. A partir de la definicion de la
naturaleza del proyecto, el emprendedor
establece y define qué es su negocio.

Justificacion de la empresa

Una vez que ha seleccionado una idea, debe
justificar la importancia de la misma,
especificar la necesidad o carencia que
satisface, o bien el problema concreto que
resuelve.

Nombre de la empresa

El nombre de la empresa es su carta de
presentacion, es el reflejo de su imagen, su
sello distintivo.

Analisis FODA, mision y vision de la empresa, productos y
servicios de la empresa

El analisis FODA es una herramienta que el
emprendedor puede utilizar para valorar la
viabilidad actual y futura de un proyecto

La mision de una empresa es su razon de ser;
es el proposito o motivo por el cual existe vy,
por tanto, da sentido y guia sus actividades.

La vision de la empresa es una declaracion
que ayuda el emprendedor a seguir el
rumbo al que se dirige a largo plazo.

Los objetivos son los puntos intermedios de la
mision. Es el segundo paso para determinar el
rumbo de la empresa y acercar los proyectos a
la realidad.
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