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STRATEGY

El mercado

)
Y
Esta constituido por usuarios
empresariales, organizaciones que
compran bienesy servicios con uno de los
siguientes fines, para producir bienes,
para revender a otros usuarios
empresariales, para realizar las
actividades de la organizacion

Las 4p

Son los 4 elementos en los que se
basa el funcionamiento del
marketing.

Producto: Es el valor de la idea o
clel servicio , tiene como objetivo
satisfacer las necesidades de los
clientes.

Precio: Cantidad de dinero que el
cohsumidor debe pagar para
adaquirir el producto.
Punto de venta: Es el medio por el
cual el producto llega al cliente .
Promocion: Hace referencia a las
acciones gque tu empresa realiza
para dar a conocer tu producto

Q Elementos de

produccion

Especificacion del producto o
servicio, descripcion del proceso
de produccion o prestacion del
servicio, caracteristicas dela
tecnologia, equipo e instalaciones
, materia prima, necesidades de
materia prima, identificacion de
proveedoresy cotizaciones,
capacidad instalada, ubicacion de
la empresa, programa de
produccion,

Estdudio del
mercado

Es?na investigacion para analizar
la viabilidad comercial v
econdmica de unaidea, un
proyecto empresarial, un
producto o servicio. Se trata de
anticipar las respuestas de los
clientes potencialesy de la
competencia

o =

Produccion

Conjunto de diversos procesos a los
cuales es sometida la materia prima
para transformarla, con el fin de
elaborar un producto destinado a la
venta.

Organizacion

Se centra en la organizacion,
realizando las estructuracion e
integracion de ,as unidades organicas y
los recursos de la empresa ya sean
materiales, financieros, humanosy
tecnologicos.
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- organizacion

Estructura organizacional,
funciones especificas por puesto,
administracion de sueldos y
salarios, marco legal de la
organizacion,
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