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DESARROLLO

INVESTIGACION
DE MERCADO

DEL PROYECTO

ESTUDIOS DE
MERCADO

LA MEZCLA DE
MERCADOTECNIA .

. Producto:

. Descripcién: Lo que se ofrece al mercado, incluyendo sus
caracteristicas, disefio, marca y empaque.

. Precio:

« Descripcion: Estrategias de fijacion de precios para maximizar las
ventas y beneficios.
. Plaza (Distribucién):
+  Descripcién: Canales y métodos utilizados para hacer llegar el
producto al consumidor final.

/I . Promocién:

+ Descripcion: Actividades para comunicar, informar y persuadir al,
\ mercado objetivo sobre el producto.
5
AS
Descripcion: ERD Descripcién: Organizacion
acciones detalladas para y gestion de los procesos
lanzar un nuevo producto de ventas para maximizar
o servicio al mercado. la eficiencia y efectividad.

" PLANESDE

INTRODUCCION
\_ ALMERCADO

SISTEMA DE
VENTAS




DESARROLLO

EMPRESARIAL

Mercadotecnia del Proyecto esescecccscscese
o Descripcién: Estrategias y .

tdcticas utilizadas para 8
promocionar y vender un
proyecto especifico.
Objetivo: Aumentar la
visibilidad, atraer a clientes
potenciales y asegurar el
éxito comercial del
proyecto.

Investigacién de Mercado

« Descripcién: Proceso de
recopilacién y andlisis de
datos sobre el mercado,
los consumidores y la
competencia.
Objetivo: Obtener
informacién que permita
tomar decisiones
informadas sobre
estrategias de marketing.

Estudios de Mercado
« Descripcién: La Mezcla de Mercadotecnia (4P's)

Evaluaciones + Producto:

> Descripcién: Lo que se ofrece al
detalladas de un pet iy ©
mercado, incluyendo sus

mercado especifico caracterfsticas, disefio, marca y
para comprender sus empaque.
caracteristicas, 0 e )
. X o Descripcién: Estrategias de fijacién de
tamafio y tendencias. precios para maximizar las ventas y
beneficios.
« Plaza (Distribucién)

o Descripcién: Canales y métodos
utilizados para hacer llegar el
producto al consumidor final.

+ Promocién

o Descripolén: Actividades para
comITeey amery poEaiel
mercado objetivo sobre el producto.

Planes de Introduccién al
Mercado
« Descripcién: cescscscscces
Estrategias y acciones
detalladas para lanzar
un nuevo producto o
servicio al mercado. Sistema de Ventas
(Planeacisn y
Administracién)
« Descripcion:
Organizacién y gestién
de los procesos de
ventas para maximizar
la eficiencia y
efectividad.




