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MERCTSDOTECNIK
QUE ES?? ‘

‘ La Mercadotecnia es un proceso

social y administrativo mediante el
cual, grupos e individuos obtienen lo
que necesitan y desean a través de

generar, ofrecer e intercambiar
productos de valor con sus

\ semejantes.
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( 2 ) DEL PROYECTO N\
Tiene como objetivo posicionar un proyecto sin

importar la actividad que realice o el sector en el que
se encuentre, ofreciendo las mismas oportunidades
de crecimiento para todas las empresas y la
consecucion de sus metas.Es un proceso sistematico
que abarca todos los aspectos de la administraciéony

\eldesarrollo de contenidos, desde el concepto hasj/

la creacioén hasta la finalizacion
3 INVESTIGACION DE MERCADO
La investigacion de mercados es una
herramienta que utiliza medios cientificos y
practicos para la recopilacion de datos, los /
cuales, tras ser analizados e interpretados, se
suministran a una empresa para que, con su ’

aplicacion, mejore el proceso de toma de

K decisioney

@ ESTUDIO DE MERCADO
\_) Un estudio de mercado es un;

herramienta para conocer las
opiniones, gustos, habitos y

costumbres de un segmento de
mercado en especifico, ya sea sobre

\ algun producto o servicioy

@LA MEZCLA DE MERCADOTECNIA

Representan los cuatro pilar&
basicos de cualquier estrategia de
marketing: Producto, Precio, Plazay | - <7
Promocion. Cuando las 4 estan en @ I
equilibrio, tienden a influiry a

K conquistar al pL]blicy

PLANES DE INTRODUCCION
\@ AL MERCADO

El plan de introduccién al mercado
describe la distribucion del producto en un
— kiosco en el parque central de Jutiapa y
cOmo se dara a conocer el producto a

través de redes sociales, volantes y

\ anunciy

SISTEMA DE VENTAS

(7\(PLANEAC|()N Y ADMINISTRACION) 7
y\_/ Se trata de una plataforma cch : l / ]
il

distintas funcionalidades que
potencian las habilidades del area
comercial y que ayuda a incrementar

los ingresos.
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