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DESARROLLO
EMPRESARIAL | o potecna

CONJUNTO DE TECNICAS QUE
A TRAVES DE ESTUDIOS DE
MERCADO INTENTAN LOGRAR
EL MAXIMO BENEFICIO EN LA
VENTA DE UN PRODUCTO,
MEDIANTE EL MARKETING

MERCADOTECNIA DEL
PRODUCTO

INVESTIGACION DE
MERCADO

PROCESO UTILIZADO PARA
RESOLVER PROBLEMAS ENTRE

ESTUDIOS DE LA EMPRESA Y  SUS
MERCADOS, MEDIANTE LA
MERCADO BUSQUEDA Y EL ANALISIS DE

ES UN ANALISIS DEL
ENTORNO, EL CUAL AYUDARA
A QUE SE TENGA UN
PANORAMA ACTUAL DE COMO
Y DONDE SE UBICARIA LA

INFORMACION

EMPRESA

LA MEZCLA DE

MERCADOTECNIA
/ J ES UNA SELECCION DE HERRAMIENTAS
AV IRIRN NN DE MARKETING QUE INCLUYE DIVERSAS
PLANES D AREAS DE INTERES QUE SE PUEDEN
INTRODUCCION AL COMBINAR PARA CREAR UN PLAN

MERCADO COMPLETO
EN LA ESTRUCTURACION DE
ACCIONES CONCRETAS A
REALIZAR EN LOS PRIMERQOS
MESES DE DESARROLLO DE LA
EMPRESA, PARA GARANTIZAR
UNA ENTRADA EXITOSA EN EL SISTEMA DE VENTAS (PLANEACION

MERCADO. Y ADMINISTRACION)

F LAS VENTAS CONSTITUYEN UNA DE LAS
: FUNCIONES BASICAS DE LA EMPRESA.
EL MEJOR SISTEMA CONTABLE, LA
MEJOR PUBLICIDAD Y LOS MEJORES
METODOS DE PRODUCCION NO
PODRAN EN NADA SI LAS VENTAS NO
- OCURREN




