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CONCEPTOS
CLAVE EN LA
CREACION Y
GESTION DE
NEGOCIOS

CREATIVIDAD

Definicién: Capacidad de generar ideas
nuevas y utiles.
Elementos Clave:
= Originalidad: Innovacién en las ideas.
= Flexibilidad: Adaptacién a nuevas
situaciones.
= Fluidez: Generacidn rdpida de ideas.

DETECCION DE
OPORTUNIDADES DE
NEGOCIO

« Andlisis de Mercado:
o |dentificacion de necesidades insatisfechas.
o Investigacién de tendencias del mercado.
« Fuentes de Oportunidades:
o Innovacion tecnoldgica.
o Cambios en regulaciones.
o Tendencias sociales y demogrdficas.
« Evaluacion de Oportunidades:
o Viabilidad técnica y econémica.
o Andlisis de competencia.

PROCESO DE
SELECCION DE
PROYECTOS

Etapas:

Identificacién: Propuestas y presentacién de
ideas.

Evaluacién: Andlisis de viabilidad y riesgo.
Seleccién: Decisién basada en criterios
estratégicos.

Implementacién: Desarrollo y ejecucién del
proyecto.

Monitoreo y Control: Seguimiento del progreso y
ajuste de estrategias.

HERRAMIENTAS DE LA
CREATIVIDAD

Técnicas:
+ Brainstorming:
° Generacign rdpida de ideas en grupo.
« Mapa Mental:
o Organizacién visual de conceptos e ideas.
« SCAMPER:
o Técnica de modificacién de productos
(Sustituir, Combinar, Adaptar, Modificar,
Poner en otros usos, Eliminar, Revertir).

CONTENIDO DEL PLAN
DE NEGOCIO

» Secciones Principal

o Resumen Ejecutivo: Vision general del
negocio.
Descripcién de la Empresa: Misidn, vision y
objetivos.
Andlisis de Mercado: Investigacion y
segmentacién de mercado.
Plan de Marketing: Estrategias de
producto, precio, promocion y distribucion.
Plan de Operaciones: Descripcion del
proceso de produccion y logistica.
Plan Financiero: Proyecciones financieras,
andlisis de rentabilidad.

PLAN DE NEGOCIO

+ Importancia:
o Guia estratégica para el desarrollo del negocio.
o Herramienta de comunicacién para inversores
y socios.
+ Componentes:
o Visién y Misién: Objetivos a largo plazo y
propdsito de la empresa.
o Estudio de Mercado: Investigacién y andlisis
detallado del mercado objetivo.
o Estrategia Comercial: Definicién de estrategias
de ventas y marketing.
o Plan Operativo: Detalles de operaciones
diarias y gestién de recursos.
o Plan Financiero: Proyecciones de ingresos,
costos y andlisis de rentabilidad.
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