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DESARROLLO
EMPRESARIAL

MERCADOTECNIA:

El Marketing es el conjunto de técnicas que a través de
estudios de mercado intentan lograr el maximo beneficio
en la venta de un producto: mediante el marketing
podran saber a qué tipo de publico le interesa su
producto.

LA MERCADOTECNIA DEL PRODUCTO:

Producto: Cualquier bien, servicio, idea, persona, lugar,
organizacion o institucion que se ofrezca en un mercado
para su adquisicion, uso o consumo y que satisfaga una
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LA INVESTIGACION DE MERCADO:
La investigacién de mercado es un proceso utilizado
para resolver problemas entre la empresa y sus

mercados, mediante la busqueda y el analisis de
informacion.
Asi que, al referirnos a la investigacion como un proceso,
lo que queremos decir es que se debe seguir una serie
de pasos, en forma sistematica para poder recolectar la |g¥5|5glla%:°|°g
informacion, analizarla y poder tomar decisiones sobre la _ na
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ESTUDIOS DEL MERCADO:

Estudio de mercado es la accion que analiza y observa un
sector en concreto en el que la empresa quiere entrar a
través de la produccion de un bien o de la prestacién de un
servicio.

Para ello, necesita de conclusiones precisas acerca del
entorno en el que se quiere desenvolver y el resultado que
tendria una entrada en él dadas las caracteristicas del bien
0 servicio en el que han trabajado.

MEZCLA DE LA MERCADOTECNIA:

La mezcla de marketing es una seleccion de
herramientas de marketing que incluye diversas areas de
interés que se pueden combinar para crear un plan
completo. El término hace referencia a una clasificacion
gue comenzd con cuatro elementos producto, precio,

lugar y promocién y que se amplio a producto, precio,
promocion, lugar, personas, embalaje y proceso. gl

Las 4Ps del
Marketing Mix

Producto

PLANES DE INTRODUCCION AL MERCADO:
El plan de introduccion al mercado; en la estructuracion de

acciones concretas arealizar en los primeros meses de
desarrollo de la empresa, para garantizar unaentrada
exitosa en el mercado. Para llevar a cabo exitosamente el
disefio del plan de marketing de una microempresa es
indispensable realizar un analisis del entorno, el cual
ayudara a que se tenga un panorama actual de como y
donde se ubicaria la misma

SISTEMA DE VENTAS ( PLANEACION Y
ADMINISTRACION):

El mejor sistema contable, la mejor publicidad y los
mejores métodos de produccion no podran en nada si
las ventas no ocurren, nada pasa en la empresa hasta
gue alguien vende. Las ventas pueden traducirse en el
resultado final de un adecuado sistema de produccion,
acomparfado por el disefio y desarrollo de un plan
integrado de mercadotecnia.




