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SISTEMAS DE
CRUZAMIENTO EN
BOVINOS

Cruzamiento
Terminal

Descripcion: Se cruzan vacas de razas
maternas con toros de razas paternas
para producir terneros destinados
principalmente a la produccion de
carne.

Objetivo: Maximizar el crecimientoy la
eficiencia de la carne.

Ventajas:

Mejor desempeno en la produccion de
carne.

Utilizacién de la heterosis (vigor
hibrido).

Desventajas:

Los terneros no se utilizan para la
reproduccion, solo para la produccion.

Cruzamiento
Rotacional

Descripcion: Utiliza dos o0 mas razas
en un sistema de rotacion, donde las
hembras se cruzan con toros de una

raza diferente en cada generacion.

Objetivo: Mantener un nivel constante
de heterosis y mejorar la adaptacion
y la produccién.

Ventajas:

Conservacion de la heterosis.

Mejor adaptacion a diferentes
condiciones ambientales.
Desventajas:

Requiere una gestién mas compleja.

Cruzamiento Roto-

terminal

Descripcion: Combinacion del
cruzamiento rotacional y terminal.
Parte del rebano sigue un esquema
rotacional, mientras que el resto se
cruza terminalmente.

Objetivo: Equilibrar la produccion de
hembras de reemplazo y maximizar la
produccion de carne.

Ventajas:

Combina los beneficios de ambos
sistemas.

Proporciona hembras de reemplazo y
terneros terminales.

Desventajas:

Requiere una gestion sofisticada y
controlada.

Cruzamiento de
Tres Razas (Triple
Cruzamiento)

Descripcion: Involucra tres razas
diferentes, donde las hembras de un
cruzamiento son cruzadas con una
tercera raza.

Objetivo: Aumentar la heterosis y
combinar las mejores
caracteristicas de las tres razas.
Ventajas:

Alta heterosis.

Diversificacion de caracteristicas
genéticas.

Desventajas:

Gestion mas complicada.

Puede ser mas costoso.




DESARROLLO

EMPRESARIAL

Mercadotecnia del Proyecto esescecccscscese
o Descripcién: Estrategias y .

tdcticas utilizadas para 8
promocionar y vender un
proyecto especifico.
Objetivo: Aumentar la
visibilidad, atraer a clientes
potenciales y asegurar el
éxito comercial del
proyecto.

Investigacién de Mercado

« Descripcién: Proceso de
recopilacién y andlisis de
datos sobre el mercado,
los consumidores y la
competencia.
Objetivo: Obtener
informacién que permita
tomar decisiones
informadas sobre
estrategias de marketing.

Estudios de Mercado
« Descripcién: La Mezcla de Mercadotecnia (4P's)

Evaluaciones + Producto:

> Descripcién: Lo que se ofrece al
detalladas de un pet iy ©
mercado, incluyendo sus

mercado especifico caracterfsticas, disefio, marca y
para comprender sus empaque.
caracteristicas, 0 e )
. X o Descripcién: Estrategias de fijacién de
tamafio y tendencias. precios para maximizar las ventas y
beneficios.
« Plaza (Distribucién)

o Descripcién: Canales y métodos
utilizados para hacer llegar el
producto al consumidor final.

+ Promocién

o Descripolén: Actividades para
comITeey amery poEaiel
mercado objetivo sobre el producto.

Planes de Introduccién al
Mercado
« Descripcién: cescscscscces
Estrategias y acciones
detalladas para lanzar
un nuevo producto o
servicio al mercado. Sistema de Ventas
(Planeacisn y
Administracién)
« Descripcion:
Organizacién y gestién
de los procesos de
ventas para maximizar
la eficiencia y
efectividad.




