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Mercadotecnia

El Marketing es el conjunto de
técnicas que a través de estudios de
mercado intentan lograr el maximo
beneficio en la venta de un producto:
mediante el marketing podran saber a
qué tipo de publico le iInteresa su
producto.
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Investigacion de mercado

Es un proceso utilizado para resolver
problemas entre la empresa y sus
mercados, mediante la busqueda y el
analisis de informacion.
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Planes de introduccion al mercado

El plan de introduccion al mercado; en
la estructuracion de acciones concretas
a realizar en los primeros meses de
desarrollo de la empresa, para
garantizar una entrada exitosa en el
mercado.

Mercadotecnia del producto

s Cualquier bien, servicio, idea,

persona, flugar, organizacion O
Institucion que se ofrezca en un
mercado para su adquisicion, uso 0
consumo 'y que satisfaga una
necesidad.

Mezcla de mercadotecnia

La mezcla de marketing es una
seleccion de herramientas de marketing
que incluye diversas areas de interes
que se pueden combinar para crear un
plan completo.

Sistemas de ventas

Las ventas constituyen una de las
funciones basicas de la empresa. Las
ventas pueden traducirse en el
resultado final de un adecuado
sistema de produccion, acompanado
por el diseno y desarrollo de un.plan
Integrado de mercadotecnia.



Fuente de consulta: Antologia, UDS, libro de desarrollo humano







