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"""" MERCADOTECNIA

Es el mo\rketing el conjunto de
tecnicas que a traves de estudios de
mercado intentan IOgVo\Y el maximo
beneficio en la venta de un
producto,su funcion primordial es la
satisfaccion del cliente ya sea
Potencio\l o dctuadl Y meﬁia\nte lats
cudles Pretenoien disefar

LA MERCADOTECNIA DEL

PRODUCTO
Producto:es cudlquier bien,

servicio,idea, Iugo\r
orgomizo\cién o instruccion.

Precio:s;{gnifico\ el valor de intercambio
ucto oietermino\o{oofor lat
erivada.

del pro

utilidad o la satisfaccion

Promocion:la comunicdcion pe
difundir un mensaje % Gue—e
51 |

una Vespuesto\ del F ifo.
(o

s: es un objetivo que los
Proo{uctos 0 servicios se buscdn mejok. y
mucho mas Y&Pio{o si esto estan
dcomodandos.
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LA MEZCLA DE
MERCADOTECNIA
Mezcla de marketing: es
Esto es un proceso utilizado una seleccion de
para resolver problemas herramientasde
entre la empresa Yy sus marketing
mercados mediante la )

basaueda u el analisis de TUN €jemplo de mezcla de

Formacion ¢ marketing :puede ser una tienda de
barrio en este caso podria ser una
cadena de tiendas.

informacion

o siete elementos de | marketing
son: i

productos o servicios

precios

coloca

Personas

embalaje

Proceso
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En la introduccion de acciones
concretas a realizar en los primeros
meses de desarrollo de la empresa,
para garantizar una entrada exitosa
en el mercado,
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