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Mercadotecnia

Mercadotecnia del proyecto

Desarrollo empresarial

Investigacion de mercado

Funcion  primordial

es la satisfaccion del

cliente (potencial o

actual) Mercadotecnia  del
proyecto consta de
puntos esenciales.

Pretendiendo

Disefiar el producto,
establecer precios, elegir los
canales de distribucion y las
técnicas de comunicacion
mas adecuadas.

Producto

Precio

Plaza de distribucion
Promociones

Objetivo del estudio del marketing

Se refiere

A la investigacion de
mercado €S un proceso
utilizado  para  resolver
problemas entre la empresa
y sus mercados, mediante la
busqueda y el andlisis de
informacién.

Su finalidad

Seguir una serie de
pasos, en forma
sistematica para poder
recolectar la
informacion, analizarla
y poder tomar
decisiones.

\

Sistema de ventas

Planes de introduccién al mercado

Mezcla de mercadotecnia

Mezcla de marketing es una seleccion de
herramientas de marketing que incluye
diversas areas de interés que se pueden
combinar para crear un plan completo.

Existen 7 elementos

Producto
Precios
Promocion
Coloca
Personas
Embalaje
Proceso

Las ventas
constituyen  una
de las funciones
basicas de |la
empresa.

La  estructuracion de

acciones  concretas  a
realizar en los primeros
meses de desarrollo de la
empresa, para garantizar
una entrada exitosa en el
mercado.

Las ventas pueden traducirse en el resultado final de un
adecuado sistema de produccién, acompafiado por el
disefo y desarrollo de un plan integrado de mercadotecnia



