ESTAS 4 “P?” SON LOS COMPONENTES
BASICOS DE CUALQUIER CAMPANA DE

LAS 4 P’ s.

MARKETING EXITOSA.

LA FIJACION DE PRECIOS ES EL
PROCESO DE ESTABLECER LOS
A= =I4 FRECIOS DE LOS PRODUCTOS O
PoLiTiIcas DE EEHRAYHI=I-NA G- =] NI=] =] -7V-NE -\
PRECIOS. DECISION MAS IMPORTANTE PARA LAS

EMPRESAS.

|MPLANTA|:|éN LA IMPLANTACION DE UNA

DEL MODELO DE
NEGOCIO

ESTRATEGIA COMERCIAL CONSISTE
BASICAMENTE EN ORGANIZAR LOS
MEDIOS TECNICOS

AUMENTA LA PRODUCTIVIDAD Y

LA EFICIENCGCIA DE LAS

CARACTERISTICAS ACTIVIDADES HUMANAS, YA

GQUE NOS PERMITE REALIZAR

DE LA
TECNOLOGIA. LAS TAREAS EN MENOS
TIEMPO.
LOGRAR POSICIONAR UN PRODUCTO O
OBJETIVOS DEL UNA MARCA EN LA MENTE DE LOS DODLIVER FERNANDD
MARKETING CONSUMIDORES, ES EL OBJETIVO RODAS HERNANDEZ
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