
La fijación de precios es el 
proceso de establecer los 
precios de los productos o 
servicios, y se considera la 
decisión más importante para las 
empresas.

aumenta la productividad y 
la eficiencia de las 
actividades humanas, ya 
que nos permite realizar 
las tareas en menos 
tiempo. 

IMPLANTACIÓN 
DEL MODELO DE 

NEGOCIO

La implantación de una 
estrategia comercial consiste 
básicamente en organizar los 

medios técnicos 

Las 4 ṕs.

Características 
de la 

tecnología.

Fijación y 
políticas de 
precios.

Lograr posicionar un producto o 
una marca en la mente de los 
consumidores, es el objetivo 
principal de la mercadotecnia.
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Objetivos del 
marketing

 estas 4 “P” son los componentes 
básicos de cualquier campaña de 
marketing exitosa.


