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 "Naturaleza del 
 proyecto"

 Propuesta de valor  Nombre de la empresa   Características del nombre de la 
 empresa

 Descripción de la empresa  FODA

 La propuesta de valor se refiere a la razón 
 por la que una empresa o organización es 
 atractiva para los clientes o usuarios.
  

 En este sentido, la propuesta de valor se 
 centra en la identificación de las ventajas y 
 beneficios que la empresa ofrece a sus 
 clientes.

  Es cómo se identifica la empresa respecto a 
 sus obligaciones formales, normalmente con 
 los agentes que se relaciona, como 
 Seguridad Social, Hacienda, los proveedores 
 o clientes. Es conocido igualmente como 
 razón social.

 debe ser fácil de leer y comprender, y al 
 mismo tiempo comunicar los valores 
 fundamentales y la identidad de marca de la 
 empresa

 La descripción de una compañía es la 
 introducción a tu negocio

 Además de comunicar los productos y 
 servicios que se venden, se debe transmitir 
 la razón por la cual se vende y los valores de 
 la empresa

 El Análisis FODA (Fortalezas, Debilidades, 
 Amenazas y Oportunidades) es una 
 herramienta de análisis que se utiliza para 
 evaluar la situación actual de una empresa o 
 proyecto y determinar las estrategias más 
 efectivas para alcanzar sus objetivos.

 Fortalezas: Son las características internas 
 positivas de la empresa o proyecto que 
 pueden ser utilizadas para lograr objetivos. 

 Algunas fortalezas pueden ser:    
 Experiencia y habilidades del equipo
 Recursos financieros y materiales
 Posición en el mercado
 Calidad de los productos o servicios

 Debilidades: Son las características internas 
 negativas de la empresa o proyecto que 
 pueden ser obstáculos para lograr objetivos.

 Algunas debilidades pueden ser:
 Falta de experiencia en un área específica
 Recursos limitados
 Problemas de gestión
 Calidad inferior de los productos o servicios

 Amenazas: Son los factores externos que 
 pueden afectar negativamente la empresa o 
 proyecto. 

 Algunas amenazas pueden ser:
 Competencia en el mercado
 Cambios en la legislación o regulaciones
 Problemas económicos o financieros
 Cambios en la tecnología o tendencias del 
 mercado

 Oportunidades: Son los factores externos 
 que pueden beneficiar a la empresa o 
 proyecto.

 Algunas oportunidades pueden ser:
 Nuevos mercados o segmentos de mercado
 Innovaciones tecnológicas o de productos
 Alianzas estratégicas con otras empresas
 Cambios en la legislación o regulaciones que 
 beneficien a la empresa



 "Naturaleza del 
 proyecto"

 Taller de hojalateria y pintura

 Propuesta de Valor

 Reparación rápida y eficiente: Destacando la 
 rapidez y eficacia en la reparación de 
 vehículos.
 Calidad garantizada: Compromiso con la 
 calidad de los servicios ofrecidos.
 Atención personalizada: Enfoque en ofrecer 
 un servicio personalizado y cercano al 
 cliente.
  

 Nombre de la Empresa:

 the gold tinsmith

 significa: la hojalateria de oro

 Características del Nombre de la Empresa

 • Se destaca por ser llamativo e inovador
 • comunica los valores fundamentales y la 
 identidad de marca de la empresa
 • nombre único y memorable
 • se destaca la capacidad de la empresa para 
 crear objetos personalizados y únicos.
 • se destaca la especialización en la venta y 
 reparación de materiales de construcción.
  

 Descripción de la Empresa

 La Hojalatería "the gold tinsmith" es una 
 empresa que se enfoca en la venta y 
 reparación de materiales de construcción, 
 así como en la creación de objetos 
 personalizados. Nuestra misión es brindar a 
 nuestros clientes una variedad de opciones 
 para satisfacer sus necesidades y deseos. 
 Nuestro equipo de expertos está 
 comprometido con la calidad y la atención 
 al cliente

 FODA

 La hojalatería es un negocio que se enfoca 
 en la venta y fabricación de productos 
 relacionados con la hojalata, como 
 recipientes, utensilios y otros objetos. A 
 continuación, se presentará un análisis 
 FODA de una hojalatería:

 Fortalezas
  
 Especialización: La hojalatería se enfoca en 
 la fabricación y venta de productos 
 específicos, lo que le permite desarrollar 
 habilidades y conocimientos especializados 
 en ese área.
 Calidad: La hojalatería puede ofrecer 
 productos de alta calidad, lo que puede 
 atraer a clientes leales y satisfacer sus 
 necesidades.
 Flexibilidad: La hojalatería puede adaptarse 
 a las necesidades de los clientes y cambiar 
 sus productos o servicios según sea 
 necesario.
 Experiencia: La hojalatería puede tener 
 experiencia en el mercado y haber 
 desarrollado relaciones con proveedores y 
 clientes establecidos.
 rvicios.

 Oportunidades
  
 Creación de nuevos productos: La 
 hojalatería puede crear nuevos productos o 
 variantes de productos existentes para 
 atraer a nuevos clientes y aumentar las 
 ventas.
 Expansión en línea: La hojalatería puede 
 expandirse en línea, lo que le permite llegar 
 a un público más amplio y aumentar las 
 ventas.
 Colaboraciones: La hojalatería puede 
 colaborar con otros negocios o empresas 
 para crear productos o servicios 
 innovadores y aumentar su visibilidad.
 Certificaciones y reconocimientos: La 
 hojalatería puede obtener certificaciones y 
 reconocimientos que aumenten su 
 credibilidad y atractivo para los clientes.
  

 Debilidades
  
 Limitaciones de producción: La hojalatería 
 puede tener limitaciones en su capacidad de 
 producción, lo que puede afectar su 
 capacidad para satisfacer la demanda.
 Costos altos: La hojalatería puede tener 
 costos altos para la fabricación y venta de 
 productos, lo que puede afectar su margen 
 de ganancia.
 Dependencia de proveedores: La hojalatería 
 puede depender de proveedores para 
 obtener materiales y suministros, lo que 
 puede afectar su capacidad para operar si 
 los proveedores no están disponibles.
 Competencia: La hojalatería puede 
 enfrentar competencia de otros negocios 
 que ofrecen productos similares.

 Amenazas
  
 Cambios en la tendencia: La hojalatería 
 puede enfrentar cambios en la tendencia de 
 los productos y servicios, lo que puede 
 afectar su capacidad para vender productos.
 Crisis económicas: La hojalatería puede 
 enfrentar crisis económicas que afecten la 
 demanda de sus productos y servicios.
 Nuevos competidores: La hojalatería puede 
 enfrentar nuevos competidores que entran 
 en el mercado y ofrecen productos similares.
 Desarrollo de tecnología: La hojalatería 
 puede enfrentar el desarrollo de tecnología 
 que reemplace sus productos o servicios.


