
 

 

 

 

 

 

Nombre del Alumno: juan Antonio Espinosa Hernández  

Nombre del tema: Mapa conceptual 

Parcial: 3 

Nombre de la Materia: DESARROLLO EMPRESARIAL 

Nombre del profesor: lucero del Carmen García Hernández 

Nombre de la Licenciatura: administración y estrategias de negocios  

Cuatrimestre: 6 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

Naturaleza del 

proyecto 

 Propuesta de 

valor 

relaciona los 

aspectos más 

destacados de una 

empresa y la 

posiciona entre sus 

consumidores, lo que 

mejora su capacidad 

para resolver los 

problemas que ellos 

tienen. Todo esto se 

muestra en un 

contenido objetivo, 

transparente y 

creativo 

 

Nombre de la 

empresa 

El nombre de la 

empresa es su 

carta de 

presentación, es el 

reflejo de su 

imagen, su sello 

distintivo y, por 

ende, debe reunir 

una serie de 

características 

específicas. 

 

Sin embargo, para 

tener esta eficiencia 

necesita estar bien 

construida. Definir 

una buena 

propuesta de valor 

es el primer paso 

para mostrar cómo 

puede tu empresa 

satisfacer a un 

cliente de nicho de 

manera eficiente y 

precisa. 

 

 Características del 

nombre de la empresa 

 

• Descriptivo. La 

denominación, por sí 

misma, debe reflejar el giro 

de la empresa y/o sus 

características distintivas 

de especialización.  

• Original. La ley establece 

que el nombre de una 

empresa debe ser nuevo 

(que no exista ya en el 

mercado) y se puede 

constituir por cualquier 

signo o símbolo, palabra o 

palabras, figura, forma 

geométrica o 

tridimensional, o bien por 

el nombre propio de una 

persona.  

• Atractivo. Debe ser 

llamativo y fácil de 

recordar; visible, esto es, 

que esté bien identificado 

en el lenguaje verbal 

común, para facilitar su 

aceptación y 

memorización.  

• Claro y simple. Que se 

escriba como se pronuncia 

y viceversa.  

• Significativo. Que se 

pueda asociar con formas o 

significados positivos 

 

 

Descripción 

de la 

empresa 

Tipo de 

empresa (giro) 

El giro de una 

empresa es su 

objeto u 

ocupación 

principal. 

• Comercial. Se dedica 

a la compraventa de 

un producto 

determinado.  

• Industrial. Cualquier 

empresa de 

producción 

(manufacturera o de 

transformación) que 

ofrezca un producto 

final o intermedio (a 

otras empresas) se 

ubica en este giro.  

• Servicios. Las 

empresas que ofrecen 

un producto intangible 

al consumidor se 

clasifican en este giro 

Análisis 

FODA 

El análisis FODA es 

una herramienta que 

el emprendedor 

puede utilizar para 

valorar la viabilidad 

actual y futura de un 

proyecto 

Se denomina FODA 

por las iniciales de 

sus cuatro 

componentes: 

Fortalezas, 

Debilidades (ambas, 

directamente 

relacionadas con el 

proyecto y son de 

tipo ―interno 

 


