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‘L—————U'IPOS DE INVESTISACION m

INV EXPLORATORIA

Es la mds simple, se
desarrolla siempre que
tenemos los sintomas
de un problema y no se
tiene comprension.

v

CARACTERISTICAS

INVPESCRIPTIVA

Sucede cuando la
actividad que
corresponde al

investigador es buscar
caracteristicas,

detalles o elementos
que componen el

problema.

CARACTERISTICAS

INV CAVSAL

Busca una situacion que
provoca otra
secundaria, también
busca un elemento que
provoca un resultado.

INV EXPERIMENTALES

{cierta o no.

Situacién en donde se
pone a prueba una
verdad que puede ser !
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CARACTERISTICAS

v

CARACTERISTICAS

¢ Identificacion del problema y no

la solucion
Existen pocos o ningin dato
correcto
Ver lo que sucede con una
situacion determinada

Bisqueda de elementos
Elementos investigados y no
manipulados
Pueden medir caracteristicas que
lo componen o definen

La relacién debe indicar una
situacién crea o provoca otra
Sin solucién causa-efecto no se
puede probar una investigacion
La relacién debe ser que una

genere ofra

Se prueba a modo de
experimentos situaciones que se
presentan a una empresa
Control
Observacion
Manipulacion

|

APLICACION

Se puede aplicar
haciendo un diagnostico
o investigacion de las
nuevas ideas o
percepcidén publica de la
inteligencia artificial en
la educacion.
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APLICACION

Conocer las
preferencias de los
consumidores en

gustos, mediante |la
observacion de los
comportamientos de
compra o la realizacion
de encuestas de opinion
sobre los productos

APLICRCION

Realizar un estudio
para conocer la relacion
entre el clima y el
estado emocional de los
individuos utilizando
métodos psicoldgicos.
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APLICACION

En el departamento de:
una empresa por
ejemplo sam’s se hacen
degustaciones de algln
producto para el
publico.




