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La tasa de natalidad no
para de disminuir, como
consecuencia en el
tratamiento de las
enfermedades

1+ Las naturales, como suelos cercanos a
fuentes salinas como fas costas.

2-Por acciones humanas como:
deforestacion, sobrepastoreo, agricultura,

La evolucion
de las
principales
macroeconomi
cas

Influencias culturales son los
rasgos socioculturales raza,
lengua etc

ACCIONES ESENCIALES DE
SEGURIDAD DEL PACIENTE

Comunicaciéon
efectiva

Seguridad en
el proceso de
medicacion \“
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Aplicaciones mercadoldgicas

en la atencion medica nivel de atencién

Mercadotecnia en ler

PRIMER NIVEL ATENCION

FUNCIONES
W Puerta de Entrada al
Sistema de Salud
m Contacto con la Poblacién
W Sintesis de la Informacién

W Promocidn, Prevencion,
Curacién, Rehabilitacién.

W Urgencias y Emergencias

TIPOLOGIA

Puestos de Salud
Centros de Salud A, B, C
Consultorios Médicos
Dispensarios Médicos
Unidades Méviles

W Responsabilidad de la salud

de los individuos:
W Universal
| Continua
W Integrada
m Efectiva

PRODUCTO H PRECIO T

Clentes
meta

Posicionamiento
deseado

PLAZA

PROMOCION
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+ Servicio de la
humanidad

'+« Buscar el bien

del paciente

+ Beneficio
personal VS
beneficio del
paciente

+ Comerciatizado
la medicina

+ Deseo
desmesurado de
lucro economico



NUESTROS DERECHOS COMO CONSUMIDORES

DERECHO

A PODER
CONSUMIR

LO NECESARIO
PARA VIVIR.

DERECHO

A QUE NOs
RESUELVAN LOS
PROBLEMAS QUE
PODAMOS TENER
CON ALGO QUE
COMPRAMOS

DERECHO

A ELEGIR ENTRE
DISTINTOS
PRODUCTOS,
AQUEL QUE
RESULTE MEJOR
PARA MI.

DERECHO

A CONOCER
LO QUE ESTOY
POR COMPRAR
Y LA FORMA
DE PODER
HACERLO

=

DERECHO 2%
A QUE LOsS
PRODUCTOS Y
COSAS QUE UsO
SEAN SEGUROS
Y NO ME
LASTIMEN.

DERECHO A JUNTARNOS Y AGRUPARNOS
CON OTRAS PERSONAS PARA RECLAMAR
POR LOS PROBLEMAS QUE PODAMOS
TENER COMO CONSUMIDORES.

DERECHO A QUE NOsS TRATEN CON
RESPETO Y DIGNIDAD EN L
COMERCIOS A PESAR DE SER CHICOS.

DERECHO L

A QUE NOs
EDUQUEN COMO
CONSUMIDORES.

. 4

DERECHO A TENER UN AMBIENTE

LIMPIO Y SALUDABLE.




