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publicidad y promocién; Es la segunda fase de
la mercadotecnia, tiene como funcién enviar
al consumidor un mensaje con un propoésito
determinado. Se apoya

en la premisa que dice: La publicidad acerca
el consumidor al producto
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El proceso de decisibn de compra de un
producto o servicio, formado por una serie de
fases o etapas secuenciales cuya importancia,
intensidad y duracién dependen del tipo de
compra que se efectue.
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toda transmisién de informacién impersonal
y remunerada, Efectuada a través de un
medio de comunicacién, dirigida a una
audiencia meta, en la que se identifica el
emisor, con una finalidad determinada, que
trata de estimular la demanda de un
producto o de cambiar la opinién o
comportamiento del consumidor..

INVOLUCRA

SECCION UBICACION,

MEZCLA
AMPLIADA

APERTURA DE UN NUEVO CENTRO HOSPITALARIO

Priego Alvarez. H. Mercadotecnia en Salud; Aspectos basicos y operativos, (2002) 2da.Edicion. Red Ibercamericana de Mercadotecnia en Salud



