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PRODUCTO DE LAS
INSTITUCIONES HOSPITALARIAS

MACROENTORNO

Incluye a la gente, y la gente constituye los mercados

Evolucién de las magnitudes macroeconémicas

Influencia de los sistemas religiosos, familiares, educativos y
sociales.

DEFINICION

Practicas que buscan el Coordinacion
aumento del comercio, de procesos

especialmente dela €N conjunto y
demanda coordinados

Clima politico-econdmico y la politica externa y la forma en que se
solucionan los conflictos entre las empresas.

Avances e innovaciones en los campos de la electronica

Investigadores de RIMS ,,, Resultados para extraer

posicionaron la {:@}j ensenanzas

mercadotecnia, en su : :
enfoque social en la salud. Proyeccion y evaluacion de
estrategias

il
Es el canal de ventas del flujo de productos.
Conjunto de personas u organizaciones que estan
entre el productor y el consumidor son los
’ ’lntermedlarlos. 4 P - S

-

Suma de caracteristicas o atributos fisicos

La oferta comercial global

. Aspectos agregados, servicio posventa, el
P S mantenimiento, etc.

MED|O Constituye el entorno e influye en el
mercado

“La publicidad acerca al consumidor al

Valor que da a cambio de la utilidad que

Proveedores o suministradores y de
los intermediarios

I\ _ producto”
T Empresas u organizaciones rec@e. Envia al consumidor un mensaje con un
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“Estudia la relacion entre mas de dos variables” H H
o Parameétricas

. No paramétricas
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