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Mezcla
Promocional

Se trabaja en
conjunto para

conseguir los
objetivos planteados

sirve para informar
al publico sobre un
producto o servicio

J

Elementos:
* Publicidad

* Promocion de
ventas

* Relaciones
publicas J

Medios:
* Radio
* Periodicos
* Redes sociales

J

La Promocion En

Las Instituciones

Ventas
Personales

Esla
comunicacion
ena
mercadotecnia

Publicidad

Es unatecnica
de merketing
importante en

ventas
y J

Medios De
Promocion

Se debe de crear
una publicidad
mediante ver el

donde, como
funcionaray
resultados

negocios

Sirve para

Brinda

> promocionar
soluciones que productos
al cliente y
adopten =
enfoques en
ventas

J

Las personas
tinenen acceso
a informacion
sobre los
productos

Elementos:
* Producto
* Precio

* Distribucion
* Promocion )

Objetivos:

* Informar

* Persuadir
* Promocionar

Promocianar la
imagenen de la
empresa,
asosiaciono
cuestion social

J

La publicidad
debe debe ser un
mensaje creativo,
que llamela
atencion de las
persona

Mezcla
Ampliada

Es un factor
importante, ya que
se mantiene un
bune manejo de

publicidad

Permite a las

empresas a
interactuar con los
clientes

J

Gnerar una buena
estrategia ora
satisfacer las

necesidades de
los usuarios

Elementos:
* Interes
* Comprension
* informar
*Persuadir

J

Elementos:
* Precio
* Producto
* Punto de venta
* Promocion




