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La publicidad  

La mezcla promocional  Las ventas personales 

Los medios de promoción 
PROMOCION EN LAS 

INSTITUCIONES 

HOSPITALARIAS  

Su función es dar a 

conocer lo que 

contiene el producto 

 promocionar Tribedoce 

contiene complejo B o 

buscarle otro nombre 

dolo neurobion llamar la 

atención de los clientes  

´´Publicidad´´ 

 Del fabricante  

Dirigida al consumidor 

Del  comercio  

Ejemplo  

Clasificación  
Es cuando el 

vendedor y 

comprador 

tienen un 

trato directo  

venta directa o por catalogo  

canalizar las necesidades 

búsqueda de información 

Acercamiento  

Evaluación o análisis de 

alternativa  

Compra o no compra  

Satisfacción o insatisfacción 

Agente inmobiliario 

vendiendo una casa   

Proceso  

Ejemplo  

Toda transmisión 

de información a 

través de un 

medio de 

comunicación  

Comunica la 

marca 

Difunde valor 

Habla al publico  

Es la  Propósito  

Es unilateral , el emisor 

identifica un gran numero 

de receptores 

Es instrumento de promoción  

Es unilateral, el emisor esta identificado, 

va dirigida a una audiencia meta  

 

Características  

modificar las 

opiniones, 

ideas, deseos 

del consumidor 

La prensa, la 

radio, la tv, el 

internet, 

publicidad 

exterior 

Publicidad institucional 

promociona la imagen de una 

empresa entidad o asociación.  

Se trata de  
Medios  

Publicidad de producto se 

centra en las características del 

mismo, beneficios. 
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Descripción del proceso para la 

sección ubicación, construcción y 

mantenimiento del espacio 

hospitalario  

Mezcla ampliada  

Descripción del proceso para el desarrollo de 

un negocio en el campo de las instituciones  

hospitalarias apertura de un nuevo centro 

hospitalario  

Promoción en las instituciones hospitalarias  

Combinación de 

elementos para vender un 

producto referente a las 4 

P Precio, 

producto,plaza,promocion  

Es una mezcla que 

se anexa de 

acuerdo a la venta 

del producto  

El servicio elaborado 

debe pasar por un 

medio 

El conjunto de 

personas u 

organizaciones  

elaborar un proyecto de 

gestión  

Un análisis del entorno 

y un interno de la 

organización  

Es una  

Preventa son las ofertas que se ofrecen, durante 

la venta el servicio que ofrece, posventa 

actividades efectuadas del vendedor  

Posventa  

Intermediarios  Canal de ventas 

Conjunto de personas u 

organizaciones que 

facilitan la circulación 

del producto  

Canal de distribución  

El famoso shein 

vende producto 

Ejemplo  

Características  

Planeación, organización, 

coordinación y control  

Deberá  Apartados  

Recogerá los aspecto 

clave a implantar  

Donde se  

Misión, visión ,y 

valores asistenciales  

Se realizara  

Se identificara  

Referencias  

2da parte antología  


