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La tasa de natalidad no para de
disminuir, mientras que la esperanza de
vida, como consecuencia de los avances
en el tratamiento de las enfermedades,
esto lleva a un menor crecimiento de la

población y a una inversión en la pirámide
poblacional, con un mayor número de
adultos mayores y menor en jóvenes.

El incremento de los recursos
económicos y del nivel cultural, así

como la paulatina disponibilidad de
más tiempo libre de grupos cada vez

más numerosos de la sociedad
mexicana, ha originado un cambio en

los estilos de vida.

La desregulación puede hacer
más difícil la predicción de las

estrategias de los competidores,
los comportamientos del

consumidor y la evolución de los
cambios legales y sociales. 

La evolución de las principales
magnitudes macroeconómicas:

ingreso nacional, tipo de interés,
inflación, desempleo, tipo de cambio,

balanza de pagos y carga fiscal.

CONSUMISMO EN SALUD CONSUMISMO EN SALUD 

La degradación progresiva del medio
ambiente ha creado  conciencia colectiva
sobre la importancia de proteger al planeta y
ha llevado a los poderes públicos y a
entidades de diversa índole a fomentar el
ahorro de energía y el reciclado de
productos, así como a establecer regulaciones
en el uso de los recursos naturales, el
desarrollo de procesos industriales o el
empleo de productos contaminantes. 

 La calidad de la atención médica, por su
parte, tiene como finalidad otorgar atención
médica al usuario con oportunidad, conforme
a los conocimientos médicos y principios
médicos vigentes, con satisfacción de sus
necesidades de salud y de sus expectativas,
por parte del prestador de servicios y de la
institución.

La comunidad debe ser mantenida
«pura» frente a la «impureza» de

lo extranjero. Para asegurar la
existencia de la unidad cultural se

proyectan unos límites: territoriales,
morales, organizativos etc. 

Grupo étnico designa a una población que: se
autoperpetua principalmente por medios
biológicos, comparte valores culturales
fundamentales, exteriorizados en formas
culturales unitarias explícitas, constituye un
campo de comunicación e interacción, posee un
grupo de miembros que se auto identifican y son
identificados por otros como pertenecientes a
una categoría distinguible de otras categorías
del mismo orden

Los avances e innovaciones en los
campos de la electrónica y la

computación han revolucionado los
procesos de producción, las

comunicaciones y la transmisión y
tratamiento de la información. 

Es un acuerdo social que resulta de la
reconversión de los deseos, ganas o anhelos
humanos (si se quiere neutrales respecto del
sistema) en la principal fuerza de impulso y de
operaciones de la sociedad, una fuerza que
coordina la reproducción sistémica, la integración
social, la estratificación social y la formación del
individuo humano, así como también desempeña
un papel preponderante en los procesos
individuales y grupales de autoidentificación, y en
la selección y consecución de políticas de vida
individuales. 
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