EUDS

Mi Universidad
MAPA CONCEPTUAL

Nombre del Alumno: Carlos Daniel Garcia Lopez

Nombre del tema: UNIDAD |

Parcial: |

Nombre de la Materia: Mercadotecnia

Nombre del profesor: Valeria Jaquelin Espinosa Lépez

Nombre de la Licenciatura: Administracion y estrategias de negocio

Cuatrimestre: 5



FUNDAMENTOS DE LA
MERCADOTECNIA

"Las actividades que realiza un negocio,
para dirigir el flujo de bienes y servicios

hacia el consumidor" (Guskey, 2007)"
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