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LA MEZCLA DE
MERCADOTECNIA

COMO
FUNCIONA LA
FRANQUICIA

DICENO DE
ESTRATEJIAS
PARA EL
MERCADO
GLOBAL

CONTROL Y
EVALUACION DE
UN PLAN DE
MERCADOTECNIA

El inversionista o franquiciado y

el duefio de la marca o
franquiciador . Son también
conocidos franquiciario y

franquiciente, respectivamente

Se ha vuelto cada vez mas
importantes con la

internacionalizacion de las empresas y

la globalizacién de los mercados . Si
bien se caracterizan por la
coordinacion centralizada para lograr
una economia de gran escalay
alcance, la localizacién también cobra
importancia dia a dia debido a la
variacion de la demanda de los
consumidores en los distintos paises

El responsable de las
actividades de
mercadotecnia puede
establecer controles en
diferentes etapas del
desarrollo de la estrategia

Una franquicia es el procedimiento
de una entidad hace sobre el uso
de un nombre, imagen, producto
o actividad comercial . Ain que no
es lo mismo que una sucursal,
ambas tienen coincidencias en
ciertos aspectos, como el uso de
una denominacion comun y la
comercializaciéon de productos o
servicios de dicha marca

Un ejemplo es el sector de los
automoviles, en que los agentes
globales ocupan pocisiones
muy similares en los distintos
mercados . Sin embargo , esto
no es tan cierto para las
categorias de productos nuevas
que auln se encuentran en
etapa de crecimiento en
muchos paises y las marcas que
no tienen el mismo nivel de
popularidad en todos lados

Seguimiento y revision

la mayor parte de las empresas
utilizan sus plana de marketing
como la base de su presupuesto
anual . A medida que el plan
avance , anote aquellos
aspectos que han resultado
bien aquellos que han
fracasado
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Los encargados de la
planeacion de productos
son la rnel|or manera
que tienen las sas
para afiadirle valor al
mismo y lograr
diferenciarlo de los
productos similares que
se encuentran en el

mercado J.
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La mezcla tradicional de las 4 p
establece que el punto de parida es
el o servicio que la
empresa ofrece a los consumidores
para snﬁsfocmu” necesidades y

Permiten el usuario te digo
y como l?:uicu.Eﬂa es mnb-z:‘
otra puerta que la red 2.0 ha
dejado abierta y de la cual nos
podemos beneficiar como nunca
antes

1-producto central . Es el beneficio
icio central se ofrece al

o servicio co':sun‘!';r %
2- acion marca
gyl o bl o

elementos actdan de forma
conjunta , interrelacionada

afecta la combinacién total

coerencia y efectividad se
requiere de ajustes mutuos

Significa que los cuatro

y consiste en donde la
variacién de un elemento

Y. para mantener su

Considerar el adaptar
estrategias que nos
permitan justificar no
Unicamente la existencia de
las unidades de informacién
y su relacién con
indicadores esta estrategia
podria ser encabezada por
el binomio mercadotecnia-

redes sociales
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Las Principales formas de
la mercadotecnia personal

son :
1- Mercadotecnia por
correo directo
2-Mercadotecnia por
catdlogo
3-Mercadotecnia por
teléfono

television de respucsta
VIS e
directa

Producto aumentado :
en la etiqueta hay un
nimero bonetal asi
como la direccion
electrénica de bonafont
para que el consumidor
esfobllezca comunicacion
con la empresa para
dudas , quejas o

sugerencias ‘l
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