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LA MEZCLA DEMERCADOTECNIA

MEZCLADE

— MERCADOTECNIA™ )

Se refiere a las decisiones que se
toman en el drea de
mercadotecnia en relacién con:
Producto-Precio-Plaza-Promocién

LAMEZCLA IMPORTANCIA EN
TRADICIONAL EL PLANDE
DELAS 4P .\ r MERCADOTECNIA

Establece acciones en
cuanto a producto,
precio, plaza 'y
promocién que se
aplicardn en una
empresa para que logre

Establece que el punto
de partida es el
producto o servicio
que la empresa ofrece

APLICACIONES DE LA
| MERCADOTECMA |
Las aplicaciones de la mezcla de
mercadotecnia son muy
numerosas. El punto de partida es
que la mezcla de mercadotecnia
debe coincidir con los objetivos
establecidos

LAS “4P” ENUNA
MPRESA CONSIDER
LO SIGUIENTE: AW r

Producto: de consumo.
Se trata de un producto
de calidad, con marca
reconocida y que goza de
buena imagen en el

Consumidor obijetivo:
hombre o mujer que
pertenece a la clase
media (Nivel Socio

CONCEPTO DE

PRODUCTO/SERVICIO

Conjunto de atributos tangibles e
intangibles, que pueden incluir
empagque, color, precio, calidad y
marca, mds los servicios y
reputacién del vendedor

CARACTERISTICAS

CALIDAD DEL
DEL PRODUCTO '\

PRODUCTO |

Las caracteristicas son
una herramienta
competitiva para

diferenciar los
productos de la

La calidad tiene
influencia directa en el
desempefio del
producto o servicio;
de esta forma, estd

alos con.sumidores el éxito. Establece la consumidor final. Econémico) muy vinculada con el empresa de los
para el ey metodologia y criterios valor para el cliente y productos de los
necesidades y deseos para el logro de la satisfaccién de este competidores
objetivos establecidos
¢POR QUEES FACTORES QUELA ESTILO Y DISENO

UNAMEZCLA? ﬁ
Por que se combinan necesariamente con otros

factores, como son las finanzas y la produccién,
los cuales, forman estrategias en las que no
deben existir contradicciones internas, a riesgo

de perder efectividad.

INTEGRAN

. N

Producto o servicio, Precio, Plaza, Promocién

r DEL PRODUCTO 1
Otra forma de anadir valor para el cliente es

mediante un estilo y un disefio distintivos del
producto. El disefio es un concepto mds general
que el estilo. El estilo solo describe la apariencia
de un producto




