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LA MEZCLA DEMERCADOTECNIA

TIPOS DE PRODUCTO

—  YSERVICIO )

Los encargados de la
planeacién de productos
deben considerar los bienes y
servicios en tres niveles:

PRODUCTO

PRODUCTO
REAL )

CENTRAL |

Es el beneficio o

Comprende la
servicio central que

presentacién, marca,

ADMINISTRACION DEL CICLO DE
VIDA Y DE LAS ESTRATEGIAS DE

‘ ~ PRODUCTO
El ciclo de vida del producto, es el curso de

las ventas y utilidades de un producto o
servicio durante su existencia. Permite a la
mercadotecnia aplicar estrategias concretas
en cuanto a precio, distribucién, promocién
y ofras decisiones importantes

ESTRATEGIAS POR DECISIONES SOBRE

r— ATRIBUTO DEL W r— LOS PRODUCTOS

PRODUCTO INDIVIDUALES

El desarrollo de un
producto o servicio implica
definir los beneficios que
ofrecerd. Estos beneficios se

Los mercaddlogos toman
decisiones sobre
productos y servicios en
niveles: decisiones de

PRECIO. CONCEPTOS Y,
FACTORES QUELO

r__—
INTEGRAN

El precio es cuando se otorga un
valor a los productos y/o servicios
elaborados por una empresa y que

son puestos a disposicién de los
compradores dentro de un mercado

ESTRATEGIAS
vpoLiticaspe | [ )
PRECIOS
La mayoria de las + El andlisis
compaiiias marginal, una

consideracién tanto de

establecen sus
la demanda como de

se ofrec.e al disefio, estilo, oroductos individuales; comunican y enfregan a precios basdndose la oferta del mercado
consumidor etiqueta, calidad decisiones de lineas de través de los atributos del . en: % las condiciones '

productos y decisiones de producto, como: calidad, % El costo tot0|. competitivas del

mezcla de productos caracteristicas, estilo, mas una ganancia mercado.
disefio. deseada.
PRODUCTO ESTRATEGIAS DE PLAZA

”_ AUMENTADO ﬁ '—’_ENVASE, EMPAQUE Y 1 r—_ T

EMBALAJE Se define como plaza o distribucién como la

Comprende la instalacién, entrega, crédito,
garantia servicio post venta

Los objetivos del envase son: a) contener;
b) proteger; c) promocionar; d) diferenciar
el producto

actividad que consiste en la transferencia de los
bienes del productor al consumidor, comprende el
almacenamiento, transporte y posicionamiento del
producto en el punto de venta idéneo




BIBLIOGRAFIA

ANTOLOGIA UDS
CONTADURIA PUBLIZA Y FINANZAS
STO CUATRIMESTRE, MERCADORECNIA.

ARTEAGA, ROSAURA (2012). FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA. APUNTES
DIGITALES. PLAN 2012. FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION.
DIVISION SISTEMA UNIVERSIDAD ABIERTA Y EDUCACION A DISTANCIA.
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO (UNAM). RECUPERADO DE:
HTTP://FCASUA.CONTAD.UNAM.MX/APUNTES/INTERIORES/DOCS/2012/ADMI
NISTRACION/3/1346.PDF

FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA. UNIDAD 1. CONCEPTOS BASICOS DE
MERCADOTECNIA. DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES Y ADMINISTRATIVA.
UNIVERSIDAD ABIERTA Y A DISTANCIA DE MEXICO (UNADM). RECUPERADO DE:
HTTPS://DMD.UNADMEXICO.MX/CONTENIDOS/DCSA/BLOQUE1/MI/02/IFME/VU1
/DESCARGABLES/F ME_U1_CONTENIDO.PDF

SANGRI CORAL, ALBERTO (2014). INTRODUCCION A LA MERCADOTECNIA.
GRUPO EDITORIAL PATRIA, S. A. DE C. V. MEXICO, D. F. RECUPERADO DE:
HTTPS://WWW.EDITORIALPATRIA.COM.MX/PDFFILES/9786074380019.PDF

FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA. UNIDAD 2. EL MERCADO Y SU
SEGMENTACION. DIVISION DE CIENCIAS SOCIALES Y ADMINISTRATIVA.
UNIVERSIDAD ABIERTA Y A DISTANCIA DE MEXICO (UNADM). RECUPERADO DE:
HTTPS://DMD.UNADMEXICO.MX/CONTENIDOS/DCSA/BLOQUE1/MI/02/IFME/VU
2/DESCARGABLES/F ME_U2_CONTENIDO.PDF



