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    Pr oces o de i nvestigaci ón



PROCES O DE DI SEÑO PORT AF OLI O:  

PL ANTEAMI ENT O DEL PROBLE MA:  

El abor aci ón de portaf ol i o de di seño gr áfico 

I NVESTI GACI ON DEL PROBLE MA:  

Un portf oli o de di seño gr áfi co es  una r ecopi l aci ón de tr abaj os y pr oyect os 

r eali zados  por  un di s eñador  gr áfi co que muestr a s us  habi li dades  y 

ex peri enci a en el  sect or.  Es  un el ement o f undament al  que t odo ar ti st a 

gr áfi co pr of esi onal  debe t ener. 

Un portf oli o es  más  que una si mpl e r ecopi l aci ón de tr abaj os r eal i zados;  es 

una cart a de pr es ent aci ón,  un r efl ej o de l a capaci dad pr of esi onal  del  

di s eñador  y un i ndi cador  de cómo abor da l os  des afí os  cr eati vos,  ade más 

de una muestr a de lo que el  cli ent e puede es per ar de nos otros.  

Si  quer emos que nuestr o portf oli o tr ans mi ta pr of esi onal i dad y capt e l a 

at enci ón es muy i mport ant e que si gamos  una s eri e de pri nci pi os bási cos  

Cohesi ón y consi st enci a 

Un portf oli o pr of esi onal  debe mant ener un di seño y estil o coher ent e a l o 

l ar go de t odas sus pági nas o secci ones. Est o no si gni fi ca que t odos l os 

tr abaj os deban s er copi as i dénti cas en cuant o a estil o, si no que deberí a 

haber una uni f or mi dad en l a pr es ent aci ón, l o que aport a un toque de 

pr of esi onal i dad y muestr a un al t o gr ado de at enci ón al  det al le ( cual i dad 

muy val or ada en l os di s eñador es gr áfi cos) 

Sel ecci ón cui dadosa 

No t odo tr abaj o r eal izado debe i ncl ui rse en el  portf oli o. Sol o los mej or es, 

aquel l os que r eal ment e r efl ej en habi li dades, cr eati vi dad y adapt abi li dad, 

deben t ener un l ugar. Es pr ef eri bl e mostrar menos pr oyect os per o de al t a 

cal i dad, que muchos de cal i dad medi ocr e. Recuer da que el  cont eni do de 

t u portf oli o no debe ser si empr e el  mi s mo y que puedes adapt arl o a l as 

necesi dades del  cli ent e. No es l o mi s mo el  portf oli o que t enemos que 

pr es ent ar a un cli ente que qui er e un l ogo que a uno que qui er e que 

di s eñemos el  br andi ng de su empr es a.  

 



Narr ati va cl ar a 

Cada pi ez a que i ncl uyas en t u portf oli o debe cont ar una hi st ori a. Deberí a 

haber una br eve descri pci ón que expl i que el  cont ext o del  pr oyect o, el  

pr obl ema a r es ol ver, el  pr oces o de di seño y l os r esul t ados obteni dos. Est a 

narr ati va per mi t e a qui en l o vea ent ender el  pens ami ent o detr ás del  

di s eño.  

Cal i dad en l a pr esent aci ón 

Las i mágenes, f ot ogr afí as o capt ur as de pant al l a deben s er de al t a 

cal i dad. Los tr abaj os deben est ar bi en il umi nados, ní ti dos y en f or mat os 

que per mi t an una vi sual i zaci ón cl ar a, si n di st orsi ones. Si  vas a impri mi r tu 

portf oli o, hazl o utili zando papel es de cal idad. Recuer da que es t u cart a de 

pr es ent aci ón. No qui er es que t us di seños se vean peor por que est án 

i mpr es os en papel  de baj a cal i dad ¿Ver dad? 

Ver satili dad 

Si  bi en es bueno es peci al i zarse en ci ert as ár eas del  di seño, mostr ar 

vers atili dad puede ser de gr an val or. Un por tf oli o que i ncl uye una vari edad 

de tr abaj os, des de diseño de l ogoti pos hast a di seño web o packagi ng, 

de muestr a un conj unt o de habi li dades ampl i o.  

Act uali zaci ón r egul ar 

Un portf oli o no es al go est áti co. Debe mos  act ual i zarl o r egul arment e par a 

i ncl ui r tr abaj os r eci ent es y eli mi nar aquel los que ya no r efl ej en nuestr o ni vel  

act ual . No ti enen que s er neces ari ament e tr abaj os r eal i zados  par a otr os 

cl i ent es, t ambi én puedes i ncl ui r aquel l os di s eños que haces por pasi ón y 

que consi der es que son de cal i dad par a i ncl ui rl os en t u portf ol i o de di seño.  

Fácil navegaci ón 

Si  el  portf oli o que estamos pr es ent ando es di gi t al , debe s er i ntui ti vo y f áci l  

de navegar. Un buen di seño de UX ( experi enci a de us uari o) es es enci al  

par a gar anti zar que el  es pect ador pueda acceder f áci l ment e a l a 

i nf or maci ón que busca.  



I nf or maci ón de contact o cl ar a 

Par ece obvi o ¿Ci erto? Per o es un as pect o que muchas veces  se pas a por 

al t o. Si  al gui en est á int er es ado en el  tr abaj o del  di señador des pués de ver 

su portf oli o, deberí a poder poner s e en cont act o f áci l ment e. Debe mos 

i ncl ui r nuestr o corr eo el ectr óni co, númer o de t el éf ono, y enl aces a perfil es 

en r edes soci al es pr of esi onal es o a nuestra pági na web.  

Pr oces o de di seño 

Más al l á de l os r esul tados fi nal es, es val i oso mostr ar el  pr oceso detr ás de 

cada pr oyect o. Bocet os i ni ci al es, wi r efr ames, br ai nst or mi ngs o mockups 

ayudan a demostr ar  cómo s e ll egó al  di seño fi nal  y cómo s e abor dar on l os 

des afí os. Est o añade un t oque de pr of esional i dad y t e di sti ngue de muchos 

otr os di señador es que s ol o se li mi t an a i ncl ui r tr abaj os ya t er mi nados.  

Personali zaci ón 

Aunque es una herr ami ent a pr of esi onal , no est á de más mostrar un poco 

de l a pers onal i dad del  di señador. Est o puede hacers e a tr avés de una 

br eve bi ogr afí a, una f ot o pr of esi onal  o i ncl us o una s ecci ón de i nt er es es 

per s onal es r el aci onados con el  di seño. La cl ave es que no par ez ca 

si mpl ement e un catál ogo en el  que muestr as l os di seños que has hecho. A 

l os cli ent es l es gust a conocer más det al l es acer ca de l os pr ofesi onal es con 

l os que van a tr abaj ar.  

For mat o adapt ati vo 

Si  ti enes un portf oli o di gi t al  con t us di seños, debe s er r es ponsi vo, es deci r, 

adapt ars e a di s posi tivos móvi l es y t abl ets. Es posi bl e que muchos 

pot enci al es vean el  portf oli o des de un smar t phone, por l o que debe l uci r 

i mpecabl e t ambi én en es e f or mat o.  

Redacci ón pr of esi onal  

Aunque el  f oco est á en el  di seño, l a r edacci ón es es enci al . Error es 

gr amati cal es o de or t ogr afí a pueden dar una mal a i mpr esi ón. Es 

r ecomendabl e r evi sar o i ncl us o pedi r a al gui en más que l o haga, par a 



as egur art e de que los t ext os que apar ecen en t u portf oli o sean cl ar os y 

est én bi en es cri t os.  

I nt egr aci ón con otr os medi os 

Enl az ar t u portf oli o con bl ogs, artí cul os, publ i caci ones en r edes s oci al es o 

cual qui er otr o medi o donde compart es tus conoci mi ent os o tr abaj os 

puede s er benefi ci oso. Ofr ece una vi si ón más ampl i a de t u pres enci a y 

aut ori dad en el  campo del  di seño.  

Rel evanci a 

As egúr at e de que l os pr oyect os que i ncl uyes en t u portf oli o de di seño 

gr áfi co s on r el evantes par a el  ti po de tr abaj o o posi ci ón que est ás 

bus cando. Si  est ás post ul ando par a un trabaj o de di seño web, por 

ej empl o, es e ti po de pr oyect os deberí a tener un l ugar dest acado.  

¿Qué el ement os o trabaj os debes i ncl uir en t u Portf oli o de Di seño? 

Más al l á de si mpl ement e mostr ar tus di seños, tu portf oli o debe narr ar una 

hi st ori a acer ca de t u enf oque cr eati vo, tu capaci dad par a res ol ver 

pr obl emas y t u maner a de ver el  di seño. El egi r qué tr abaj os y cont eni do 

i ncl ui r puede mar car  l a di f er enci a entr e un portf oli o que pas a 

des aper ci bi do y uno que enamor a a primer a vi st a. Vamos a det al l ar 

br evement e cada uno de l os ti pos de cont eni dos que puedes i ncl ui r en t u 

portf oli o.  

Di seño de Logoti pos e I denti dad Cor por at i va 

Si  has tr abaj ado en la cr eaci ón o r enovaci ón de l ogoti pos y br andi ng, 

si empr e es un buen mat eri al  par a i ncl ui r La i denti dad cor por ati va va más 

al l á del  l ogo; i ncl uye pal et as de col or es, ti pogr afí as, di seño de t arj et as de 

vi si t a y otr os el ement os gr áfi cos. Est os pr oyect os muestr an t u capaci dad 

par a capt ur ar l a es enci a de una mar ca en un di seño vi sual . 

 

 



Di seño Edi t ori al  

Des de r evi st as hast a li br os, el  di seño edi t ori al  es un t esti moni o de cómo 

puedes tr abaj ar con gr andes canti dades  de cont eni do mi entr as manti enes 

l a est éti ca y l a l egi bil i dad. I ncl uye al gunas de l as publ i caci ones más 

i mport ant es en l as que hayas tr abaj ado.  

Di seño Web y Di git al  

Las pági nas web, l as apl i caci ones móvi l es y l as i nt erf aces de us uari o ti enen 

un papel  dest acado en el  mundo en el  que vi vi mos. I ncl uye ej e mpl os que 

muestr en no s ol o t u habi li dad est éti ca, sino t ambi én t u compr ensi ón de l a 

UX ( experi enci a del  us uari o). Capt ur as de pant al l a, wi r efr ames y mockups 

son r el evant es aquí . 

Il ustr aci ones  

Si  ti enes habi li dades en il ustr aci ón, ya s ea di gi t al  o tr adi ci onal , i ncl uye 

al gunas de t us mej ores pi ez as. Est as pueden ayudart e a mostrar t u 

vers atili dad y capaci dad par a cr ear i mágenes des de cer o, lo que puede 

ser un r equi si t o muy impor t ant e par a al gunos cli ent es.  

Di seño de Packagi ng 

El  packagi ng puede ser una de l as f or mas  más t angi bl es de di seño gr áfi co. 

Si  has di señado envol t ori os, caj as o cual qui er otr o ti po de empaque, 

muestr a est os tr abaj os, es peci al ment e aquel l os que pr es ent ar on des afí os 

úni cos o sol uci ones innovador as.  

Publi ci dad y Mat eri al de Mar keti ng 

Des de anunci os i mpr es os hast a banners di gi t al es y post ers, estos tr abaj os 

pueden mostr ar cómo tr ansf or mas una idea o un mens aj e en un di seño 

per suasi vo y atr acti vo.  

 

 



I nf ogr afí as 

Vi vi mos en l a er a de l a i nf or maci ón y por lo t ant o l as i nf ogr afí as se han 

converti do en una herr ami ent a es enci al  par a comuni car datos de maner a 

vi sual  y compr ensi bl e. Muestr a ej empl os que dest aquen t u capaci dad 

par a si mpl i fi car y vi sual i zar i nf or maci ón compl ej a.  

Si  ti enes r es eñas posi ti va de cl i ent es o col egas sobr e pr oyect os es pecí fi cos, 

consi der a i ncl ui rl as en t u portf oli o. Un t estimoni o puede r ef orzar el  i mpact o 

de un tr abaj o y dar cr edi bi li dad a t us habi li dades. No subestimes el  poder 

que ti ene l a pr ueba soci al . 

Des cri pci ones Det alladas 

Junt o a cada pr oyect o, i ncl uye una br eve des cri pci ón que det al l e el  

pr obl ema o des afí o, t u enf oque y sol uci ón, y l os r esul t ados o impact o del  

di s eño. Est o cont extual i za cada pi ez a y per mi t e a qui enes ven t u portf oli o 

segui r tu pr oces o de pens ami ent o, así  como t ener una vi si ón más cl ar a de 

l o que haces.  

Pr oyect os Mul ti di sci pli nari os 

Si  has col abor ado en pr oyect os que i nvol ucr an di f er ent es di sci pli nas del  

di s eño ( por ej empl o,  una combi naci ón de di s eño gr áfi co, di seño de 

i nt eri or es y di seño s onor o), est os pueden ser ej empl os f as ci nant es de t u 

capaci dad par a tr abaj ar en equi pos multi di sci pli nari os y abor dar des afí os 

compl ej os.  

Tecnol ogí as y Herr ami ent as 

Aunque el  enf oque pri nci pal  debe s er el  tr abaj o que r eal i zas en sí , es útil 

dest acar l as herr ami ent as o t ecnol ogí as es pecí fi cas que utili zast e en ci ert os 

pr oyect os, es peci al ment e si  son avanz adas o es peci al i zadas . Si  has 

utili zados medi os i nnovador es u ori gi nal es en al guno de t us trabaj os, 

dest ácal o, ya que no s ol o muestr a t u capaci dad cr eati va, t ambi én puede 

ser de utili dad par a la per s ona que ve t u portf oli o y des conoce l a 

t ecnol ogí a que has e mpl eado y en l a que qui zás pueda t ener i nt er és.  

 



Muestr as de Apr endi zaj e Conti nuo 

Aunque el  portf oli o y el  currí cul um s on cos as di sti nt as, si has r eal i zado 

cur s os, t all er es o certifi caci ones que s e r efl ej an en t u tr abaj o, consi der a 

menci onarl os. Est o de muestr a t u compr omi s o con el  apr endi zaj e conti nuo 

y l a mej or a pr of esi onal .  

¿Portf oli o fí si co o Di gi t al ? 

Con l a evol uci ón de l a t ecnol ogí a, l os di señador es se encuentr an a veces 

en una encr uci j ada: ¿Deben opt ar por un portf oli o fí si co o uno di gi t al ? 

Cada opci ón ti ene sus vent aj as y desvent aj as, y aunque no hay que el egi r 

entr e uno u otr o, ya que pode mos utili zar ambos f or mat os, es neces ari o 

conocer qué nos ofrece cada una de l as opci ones par a s aber cuándo 

opt ar por el  portf oli o fí si co y cuando por el  di gi t al  

Portf oli o Fí si co 

 

Es el  portf oli o i mpr eso cl ási co, el  de t oda l a vi da. A pes ar de que vi vi mos en 

una er a donde l o di gi t al  est á a l a or den del  dí a, el  portf oli o físi co si gue 



si endo t an i mport ante como si empr e ( a veces podrí amos decir que i ncl us o 

más). Vamos a ver qué nos ofr ece est a opci ón:  

Vent aj as 

 Tangi bili dad:  Hay al go i nnegabl ement e poder os o en poder t ocar y senti r el  

tr abaj o de al gui en. Puedes apr eci ar l a t ext ur a del  papel , l a cal i dad de l a 

i mpr esi ón y otr os detal l es que si mpl ement e no s e tr aducen en una 

pant al l a.  

 Contr ol sobr e l a pr esent aci ón: Con un portf oli o fí si co, ti enes un contr ol  

abs ol ut o sobr e cómo s e pr es ent a cada pi ez a, des de el  ti po de papel  hast a 

el  f or mat o y el  or den. Est o nos per mi t e crear una narr ati va vi sual  y di ri gi r l a 

at enci ón de l a pers ona que ve el  portf olio.  

 I ndependenci a t ecnol ógi ca: No ti enes que pr eocupart e por pr obl emas 

t écni cos, como una web que no car ga o pr obl emas de compati bili dad 

con di f er ent es di s posi ti vos o navegador es. Tener t u portf oli o impr es o t e 

per mi t e ll evarl o a cual qui er part e y pr es ent arl o, haya acces o a i nt er net o 

no.  

 Encuentr os personal es: En entr evi st as o reuni ones car a a car a, un portf oli o 

fí si co puede s er una herr ami ent a poder os a. Faci li t a l a conver s aci ón y 

puede s er más me mor abl e que si mpl ement e di ri gi r a al gui en a nuestr a 

pági na web.  

Desvent aj as 

 Di fi cult ad de act uali zaci ón: Una vez que se i mpri me un portf olio fí si co, 

act ual i zarl o con tr abaj os nuevos o r eal i zar cambi os puede s er cost os o. . 

 Menor accesi bili dad: Sol o puede s er vi st o por pers onas a l as que s e l o 

pr es ent as fí si cament e. Est o li mi t a su al cance a menos que t engas múl ti pl es 

copi as par a di stri bui r. 

 Puede dañar se o perder se: Exi st e el  ri es go i nher ent e al  tr ans port ar y 

comparti r un portf olio fí si co de que est e se dañe o s e pi er da. Des de 

derr ames de caf é hast a si mpl es r as guños o el  des gast e debi do a 

condi ci ones ambi ent al es. 

 

 

 



Port af oli o Di git al  

 

Co mo s u nombr e i ndi ca, es aquel  que s e encuentr a en f or mat o di gi t al . 

Pode mos utili zar múl ti pl es pl at af or mas como portf oli o di gi t al , ya s ean l as 

r edes soci al es, pági nas es peci al i zadas que ofr ecen portf oli os o nuestr a 

pr opi a pági na web.  

Vent aj as 

 Accesi bili dad:  Un portf oli o di gi t al  puede ser vi st o por cual qui er  pers ona en 

cual qui er part e del  mundo con acces o a i nt er net. Est o ampl ía 

enor me ment e t u audi enci a pot enci al . 

 Fácil act uali zaci ón: Puedes agr egar, elimi nar o modi fi car tr abaj os con 

f acili dad, l o que t e per mi t e mant ener si empr e t u portf oli o al  dí a.  



 I nt er acti vi dad: Los portf oli os di gi t al es permi t en i nt egr ar el ement os 

mul ti medi a, como ani maci ones, vi deos o enl aces i nt er acti vos, ofr eci endo 

una experi enci a más  enri quecedor a par a l a pers ona que l o ve.  

 Cost o: Una vez est abl eci do, mant ener y act ual i zar un portf oli o di gi t al  suel e 

ser menos cost os o que i mpri mi r y encuader nar r epeti dament e versi ones 

fí si cas del  mi s mo.  

 I nt egr aci ón con otr os medi os: Puedes enl az ar f áci l ment e t u portf oli o con 

r edes soci al es, bl ogs y otr as webs, l o que au ment a el  al cance de t u 

pr es enci a onl i ne.  

Desvent aj as 

Co mo t odo en l a vi da, el  portf oli o di gi t al  no s on t odas vent aj as. Hay una 

seri e de i nconveni ent es que debe mos consi der as a l a hor a de utili zar est e 

f or mat o:  

 Dependenci a t ecnol ógi ca: Est ás a mer ced de l a t ecnol ogí a. Si tu si ti o web 

se cae, si hay pr obl emas de compati bili dad o si  un posi bl e empl eador 

ti ene pr obl emas de conexi ón a i nt er net, t u tr abaj o no podr á ser vi st o.  

 Co mpet enci a el evada:  Dado que es más f áci l  cr ear portf oli os di gi t al es, hay 

muchos en lí nea. Esto puede hacer que sea más di fí cil dest acar.  

 Menos personal : Aunque es accesi bl e, un portf oli o di gi t al  puede per ci bi rse 

como menos pers onal  o í nti mo que uno físi co.  

 

Sí nt esi s: 

Estil o el egi do par a el  port af ol i o:  Se bus ca que el  port af ol i o de l a s ens aci ón 

de di nami s mo y posi ti vi s mo.  

CONTENI DO:  

Co mo pri nci pal  se i nt egr ar a una pequeña des cri pci ón personal ,  donde 

est udi amos, experi enci as, et c.  

 

Se anexar an tr abaj os r eali zados  separ ados  por:  Logos,  br andi ng,  di seño de 

pági na web y pr oyect os personal es.  

 

 

 



ANÁLI SI S DE LA COMPETENCI A:  

 

 

 

 



COL ORES A UTI LI ZAR:  

ROS A:  

Los t onos de r os a s e as oci an común ment e con emoci ones como el  amor, 

l a amabi li dad, l a t ernur a y el  af ect o.  

AMARI LL O:  

 Vi t ali dad, el  cal or, la ener gí a, l a l uz y l a cr eati vi dad.  

AZUL:  

Se as oci a con cual i dades como l a confi anza, l a ami st ad, l a simpatí a y l a 

fi deli dad. El  azul  t ambi én denot a pur ez a, r es pet o y s abi durí a. Ade más, en 

l a psi col ogí a del  col or, el  azul  se as oci a con el  pens ami ent o r aci onal , 

medi ant e l os senti mi ent os que acabamos de menci onar, pero t ambi én 

ti ene connot aci ones es pi ri tual es y, a menudo, es vi ncul ado con l a f ant así a 

y l a il usi ón de l o i rr eal  como l os sueños.  

TURQUESA:  

Est á a medi o cami no entr e el  ver de y el  az ul , con l o que ofr ece 

pr opi edades de ambas t onal i dades. Entre l as pr opi edades psi col ógi cas 

que s e l e atri buye al  col or t ur ques a t enemos l a comuni caci ón y l a cl ari dad. 

Al gunos cr een que es el  col or de l a conci enci a y l a il umi naci ón, y que ver 

est e col or ani ma a nuevas i deas y concept os.  

El  col or tur ques a puede r epr es ent ar cal ma, tr anqui li dad y cl ar i dad ment al . 

Tambi én evoca el ement os nat ur al es, como el  ci el o, el  mar y, sobr e t odo, 

l as pl ayas de aguas l i mpi as y cl ar as.  

 

 

 


