S

Mi Universidad

Nombre del Alumne

Nombre del tema DULCE MARIA MORENO SOLIS
" MAPA CONCEPTUAL
Parcial
1
Nombre de la Materia R e
Nombre del profesor PAOLA SANTOS
Nombre de la Licenciatura PSICOLOGIA
BVO CUATRIMESTRE

Cuatrimestre



1.4L0S ESTEREOTIPOS
SEXUALES EN NUESTRA

CULTIURA.

SE

e )

Se llaman “estereotipos sexuales”
o “estereotipos de género”

las mujeres, el

estereotipo tradicional
nos define como
solicitas, sociables,

las ideas
simplificadoras y por
lo tanto erréneas, que
se pronuncian de
manera categérica

Y naturalmente dotadas
acerca de los rasgos

para las tareas
domésticas y rutinarias,

ansiosas y dependientes.
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estereotipos sexuales se
encuentran fuertemente
arraigados porque su construccion
es un proceso lento que moldea
de modo sutil pero firme nuestra

R

manera de interpretar la realidad

grupos de pertenencia
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familia que reproduce
el discurso de sus

estereotipos sexuales o
de género no sélo
reflejan creencias u

opiniones ampliamente

extendidas, sino que, a

modo de circulo vicioso

o profecia auto

y de su cultura,
comunicando de
muchas maneras lo
que se espera de una
nifla o de un nifio
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cumplida, las alimentan.

—
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importante revisar y ahondar en
nuestra concepcién de lo
femenino y masculino

Y
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las creencias no son

elecciones conscientes
que se puedan

aceptar o rechazar de

manera individual,

sino que surgen del
espacio colectivo, de
la herencia familiar y
de todos los dmbitos
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SE

trata de una
construccién social
que comienza a partir
del nacimiento de los
individuos, quienes
potencian ciertas
caracteristicas y
habilidades segin su
sexo

ASI

conductas y actitudes que definen a varones
y mujeres

—
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escuela adquiere un gran protagonismo en
esta elaboracién. Pero en todo momento, los
medios de comunicacién constituyen tal vez

el factor de mayor peso, sobre todo en la

inferaccién con ofros medios que cada

persona obtiene informacién nueva que la
conduce a reafirmar o a replantear sus ideas
de lo femenino y lo masculino.
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1.SIMPACTODELOS
ESTEREIOTIPOS

EN LA LOS
l R — R — R
la cultura mexicana se han
construido estereotipos masculinos
que caracteriza del hogar, jefes
de familia y, en cierta medida, los
que toman las decisiones.

reproduccién de la violencia que se

da al interior de los hogares, consiste la encuesta Observatorio sobre la

en la opinién de las mujeres acerca Situacién de la Mujer en México
del “derecho que tienen los padres 1999

de pegarles a sus hijos

estereotipos de género son los de

EL Y SECONDARY Y EL ASI
[ Y [ 1 wea [ 1 [ ) [
trabajo productivo se . Cuando se trata de
id grado de libertad TenF .
considera ) ) lde | ) pedir permiso para ) )
responsabilidad propia el trabajo que la mujer FIcUetelel} CIS1EE il [EEE trabajar por un pago porcentaje de los que el comportamiento de
del varén, éste se efectia en el hogar es entrevistadas, en donde el I si lo harian es mayor las mujeres es
. . 1A 4 , .z .
encuentra en posicién de de consumo inmediato se encontraron f“mb'en proporcién que entre los més j6venes semejante en los
controlar y manejar los y, por ello, invisible y deOﬁ significativos; las representa a las que y los mayores de 45 cuatro grupos de
recursos econémicos y no valorado mujeres que padecen no sufren violencia es afios, que entre los de edad, pues mds de la
tecnolégicos a los que econdémica ni V|o|enC|0drzcurr9:ln eg de 35 por ciento, y la 35 a 44 afios mitad opiné lo mismo
2 . . i mayor medida a “pedir . .
estd estrictamente ligado socialmente ):—:rmiso" ol es 550 de mujeres agredidas
el ejercicio del poder P P 41 por ciento
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LA
’ Encuesta sobre la Dindmica de las Relaciones 1 [ ontre la oroporcion de muieres que piden permiso \ ’ B L o 1
3 legpelcs (NP, 200 7 2005 y qufnopviven situociolnes dz vioFl)encicpcon proporcién de las que 'sf estarian dispuestas

! . a que el hombre se dedique al cuidado de la
respecto a las que si la padecen, es un poco mds

g ) - casa y la mujer a trabajar” es mayor entre
amplia (19 y 25 por ciento, 1.9 y 24 por ciento y las generaciones mds jovenes
22 y 30 por ciento

presenta en sus dos versiones informacién
valiosa acerca de las percepciones que tienen
las mujeres de sus deberes




